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Kultos Entertainment Ltd. prasentiert Juggle 300
fur den ZDF-Fernsehgarten

Bayreuth. Neben Eventmarketing, Design und Public Relations gehort auch die Entwicklung von
TV-Konzepten zum Repertoire von Kultos Entertainment Ltd. Jetzt bringt die Agentur eine
Jonglieraktion mit dem Titel ,,Juggle 300“ in den ZDF-Fernsehgarten.

Der ZDF-Fernsehgarten ist eines der erfolgreichsten und langle-bigsten Showformate im deutschen
Fernsehen. Seit 1986 wurden 299 Sendungen ausgestrahlt. Passend zum 300. Jubildaum am 4. Mai 2008 ist
eine besondere Attraktion geplant: 300 Menschen, die sich zuvor noch nie im Jonglieren versucht haben,
sollen eben dies in nur 30 Minuten lernen. Dies ist nur durch ein speziell entwickeltes Trainingssystem
maglich. Der Erfinder dieser Methode, Stephan Ehlers, erklart das Erfolgsrezept: ,Der Trick ist, dass der
komplexe Vorgang des Jonglierens in kleine, einfach zu erlernende Teilschritte gegliedert wird.” So wird ein
Trainer wahrend der Sendung die Teilnehmer durch die besonderen Wurf- und Fanglbungen an das
Jonglieren mit 3 Ballen heranfihren. 7 Co-Trainer unterstitzen ihn dabei.

Die ldee zu Juggle 300 wurde vom Jongliertrainer Michael Fuchs in Zusammenarbeit mit Kultos
Entertainment Ltd. entwickelt. Geschaftsfihrer Oliver Schill war sofort begeistert von dem Konzept. ,Dass
300 blutige Anfanger in nur einer halben Stunde mit dieser Methode jonglieren lernen kénnen, finde ich sehr
beeindruckend.”

Juggle 300 ist schon die zweite Aktion, die Kultos Entertainment Ltd. fir den ZDF-Fernsehgarten geplant hat.
Im vergangenen Jahr sprangen tiber 300 Splashdiver 25 Stunden lang ins Becken und schafften damit den
unglaublichen Rekord von 40.135 Poolbombs! Damit wurden die angestrebten 25.000 Spriinge bei weitem
Ubertroffen. Die gesamte Aktion wurde auch live im Internet Gibertragen.

In der Organisation von Events und Wettkdmpfen des Freestyle-Springens Splashdiving liegt der Ursprung
von Kultos Entertainment Ltd. Mittlerweile hat sich das Ein-Mann-Unternehmen zu einer kompetenten
Agentur entwickelt. Ein Team von Eventmanagern, Marketingexperten, PR-Managern und Graphikdesignern
entwickelt eigene Projekte und betreut dartiber hinaus namhafte Unternehmen und Marken wie mentos,
arena, U, Mitsubishi, ecko, Nestlé Scholler, Speedo und asics. Die beiden erfolgreichen Eigenproduktionen
Parcouring und Splashdiving erregen mittlerweile weltweites (Medien-)Interesse.

Unternehmensinformation / Kurzprofil:
Kultos Entertainment Ltd. plant und setzt ungewohnliche Sportevents um. Darlber hinaus ist die Agentur in
den drei Bereichen PR, Design und Event sehr stark und kann ihre Kunden umfangreich betreuen.

Weitere Infos zur Pressemeldung:
http://www.kultos.de
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