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New & creative: ibis Styles Frankfurt Offenbach

Frankfurt a. M., 10. August 2015 - Mehr moderne Lebensart und unaufgeregter Komfort sind
kaum moglich. Nur drei S-Bahnstationen von der Frankfurter Innenstadt entfernt, prasentiert sich
das ibis Styles Frankfurt Offenbach als junges Hotel, das wochentags kreative Business-People
ebenso anspricht wie Familien am Wochenende. Direktor des komplett renovierten Hauses, das
jetzt unter ,ibis Styles“-Flagge segelt, ist Tobias Hermann, der ganz klar den Kurs vorgibt: ,Wir
wollen die Hotel-Alternative fiir all jene sein, die nahe am Zentrum in ruhiger Lage ihren
personlichen Wohlfiihl-Rickzugsraum fiir die notige Erholung, aber auch fiir ihre Kreativitat
suchen.”

.Der Aufwand einer Komplettrenovierung hat sich absolut gelohnt, unsere Plane sind voll aufgegangen®, freut sich
Tobias Voss. Der Geschéaftsfuhrer der fidelis hospitality GmbH, die als Franchisepartner des Branchenprimus
AccorHotels das ibis Styles Frankfurt Offenbach betreibt, unterstreicht ,die Attraktivitat unseres Hauses, das
unter dem Motto ,Money* ein stringentes Konzept mit viel Liebe zum Detail* vereint.

Wenn der Spirit der Zeit im Hotel lebendig wird

Froh ist er auch, mit dem 26-Jahrigen Hermann einen ,Vollblut-Gastgeber* als Direktor gefunden zu haben, der
,mit ldeen ebenso Uberzeugt wie mit effektiven Pragmatismus®. Der junge Chef des ibis Styles Frankfurt
Offenbach wiederum sieht groRe ,Wettbewerbsvorteile in der Marke, die wie kaum eine andere fir den Spirit
unserer Zeit steht”. Offenheit, Internationalitat und Innovation, aber auch Preisbewusstsein im Komfortanspruch —
»all dies wird in unserem Haus gelebt®.

131 geraumige Zimmer mit High-Speed-Wifi-Zugang und Sky-Filmen (40 Zoll-Flatscreen-TV) inklusive, eine rund
um die Uhr geoffnete Hotelbar sowie das Café Stilo mit italienischen Kaffeespezialitaten und vieles mehr: das ibis
Styles Frankfurt Offenbach orientiert sich konsequent an den Bediirfnissen des Zeitgeists und seiner Gaste.

Creative Space: Der Raum fiir Ideen

Eine innovative Uberraschung héalt Hermann fiir Unternehmen, Verbéande und Organisationen bereit: Creative
Space samt dazugehdriger Sonnenterrasse ist der Lern- und Ideenraum im Hotel, der bis zu 15 kreativen Kopfen
das perfekte Umfeld fur erfolgreiche Workshops und fruchtbare Brain-Storming bietet.

“Natirlich sind modernstes Tagungsequipment und bester Service Standard®, so der Hoteldirektor. ,Dartber
hinaus entflihren wir hier unsere Gaste an die Kiste und das Meer, wo der Geist den Raum fiir neue Gedanken
und frische Ideen findet. Mein Tipp: Einfach ausprobieren und sich Giberzeugen lassen vom Creative Space!“



Foto 1: Mit der S-Bahn nur sechs Minuten vom Frankfurter Zentrum entfernt — das ibis Styles Frankfurt
Offenbach.

Foto 2: Hell, freundlich und modern prasentiert sich der Bar- und Lounge-Bereich.

Weitere Informationen Uber ibis Styles unter www.ibisstyles.com.

Uber ibis Styles

ibis Styles ist die junge, abwechslungsreiche Designmarke von AccorHotels, dem weltweit groRten Hotelbetreiber. Die Hotels bieten
Gastlichkeit, Komfort, Einfachheit und Qualitat zum Sorglospreis sowie viele Gratis-Leistungen wie ein leckeres Friihstiicksbuffet und
24h WLAN-Zugang plus weitere Gratis-Extras. ibis Styles Hotels befinden sich in zentralen Citylagen oder Geschéftszentren. Jedes
der Hauser hat seine eigene Personlichkeit, aber allen gemein ist ein farbenfrohes, freundliches, dynamisches Design und der
frohliche Esprit der Marke. Die Marke ist mit Gber 293 Hotels in 25 Landern (Stand Juni 2015) vertreten.

Uber AccorHotels

AccorHotels ist eine Unternehmensgruppe, die fur vollendete Gastlichkeit steht unter der Einhaltung des vorbehaltlosen
Versprechens: Feel Welcome. lhre Gber 180.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter kimmern sich in 3.700 Hotels in 92 Landern um
mehrere Tausend Géste taglich.

Der weltweit fihrende Hotelbetreiber AccorHotels besteht aus zwei Einheiten und stellt seine doppelte Kompetenz als Hotelbetreiber
und Franchisegeber (HotelServices) wie auch als Eigentimer und Investor (Hotellnvest) in den Dienst seiner Kunden und Partner. Im
Luxus/Upscale-Segment (Sofitel, Pullman, MGallery, Grand Mercure, The Sebel), im Midscale-Segment (Novotel, Suite Novotel,
Mercure, Mama Shelter, adagio) und im Economy-Segment (ibis, ibis Styles, ibis budget, adagio access und hotelF1) entwickelt Accor
seine Konzepte permanent weiter, um die Erwartungen von Geschéftsreisenden und Urlaubern Uberall auf der Welt optimal zu
erfullen. Gesellschaftliches Engagement, solidarisches Verhalten und nachhaltiges Wirtschaften ist fir das Unternehmen seit nahezu
50 Jahren wesentlicher Teil der Unternehmenskultur und wird auch im Rahmen des Programms PLANET 21 umgesetzt.

Die Gruppe verfigt Uber eine leistungsfahige digitale Struktur, insbesondere das Buchungsportal accorhotels.com, und das
Treueprogramm Le Club AccorHotels. In Deutschland ist Accor mit rund 340 Hotels der Marken Sofitel, Pullman, MGallery, Novotel,
Suite Novotel, Mercure, adagio, ibis, ibis Styles, ibis budget und adagio access vertreten.

ACCOR SA ist an der Euronext in Paris (Code ISIN: FR0000120404) und am OTC-Markt in den USA (Code ACRFY) notiert.
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