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Nagel mit Kopfchen machen

Ein Industriebedarfsanbieter aus der Region Heilbronn-Franken setzt auf die , Intelligenz der
Masse“

Lauda-Konigshofen, 11.05.2016: Heilbronn-Franken hei8t aufgrund der besonders hohen Dichte
von international erfolgreichen Unternehmen auch ,Region der Weltmarktfiihrer”. Industrie und
Handwerk, die ,,Wirtschaftsmacht von nebenan”, bieten hier einen groBen Markt fiir Handler.
Vielen von ihnen fehlt jedoch fiir eine Modernisierung ihrer Vertriebswege das Geld. Kneissl/
Industriebedarf macht sich nun die , Intelligenz der Masse“ zunutze und will mit einer
Crowdinvesting-Kampagne die Gunst von Kleinanlegern gewinnen. Das Familienunternehmen
bietet vorwiegend Werkzeuge und Verbindungselemente an und mdchte mit der Kampagne seine
Lagerfahigkeit in Verbindung mit seinem Onlineshop optimieren. Seit dem 10. Mai haben
Interessenten die Moglichkeit, online liber www.fundernation.eu/investments/kneissl24 in Kneissl

Industriebedarf zu investieren.

Die innovative Finanzierungsmethode Crowdinvesting bietet jungen Unternehmen die Chance auf
Investitionen, wenn Banken oder Venture-Capital-Gesellschaften aufgrund der Risiken in friihen
Phasen der Unternehmensentwicklung zégern, Kredite zu vergeben. Uber FunderNation, einer
Crowdinvesting-Plattform, ist Kneissl auf diese Art der Finanzierung aufmerksam geworden und hat
sich fiur eine Investmentkampagne entschieden, die gleichzeitig einen attraktiven Marketingeffekt
mit sich bringt. Das Unternehmen, das tiber den eigenen Onlineshop hauptsachlich Werkzeuge und
Verbindungselemente verkauft, méchte mit der Kampagne den Ausbau des Onlineshops
vorantreiben und seine Lieferfahigkeit erh6hen. Ziel ist es, eine Mindestsumme von 50.000 Euro
aufzubringen, um das Vorhaben verwirklichen zu kénnen. Auch fir Kleinanleger ist das
Geschaftsmodell interessant: ,,Crowdinvesting bietet flir den privaten Investor in Zeiten niedriger
Zinsen eine Chance auf hohe Rendite. Dabei ist es wichtig, sich intensiv mit dem Unternehmen zu
beschaftigen, um Risiken zu minimieren. Die Chance von Crowdinvesting besteht also auch darin, die
Unternehmerfamilie besser kennenzulernen®, so Uli W. Fricke, Geschaftsfuhrerin von FunderNation.
»,Besonders der E-Commerce und Onlinehandel wachsen seit Jahren stetig und sind daher beliebte
Investitionsanlagen.” Am 10. Mai startete die 90-tagige Crowdinvesting-Kampagne auf der Plattform
FunderNation. Anleger kénnen ab 100 Euro tiber www.fundernation.eu/investments/kneissl24 in das

Unternehmen der Familie Kneissl investieren.
Zielgruppenspezifische Navigation im Onlineshop

,Unser Leitsatz ,Wir sprechen kundisch’ sollte sich auch in unserem Onlineshop wiederfinden“, so
Oliver Kneissl, Geschaftsfiihrer von Kneissl Industriebedarf, der das von seinem Vater gegriindete
Unternehmen tGibernommen hat. Das Besondere an dem Onlineshop ist, dass jeder dort bestellen
kann, vom Hobbyheimwerker tGiber den Handwerksbetrieb bis hin zum Betreiber von
GroBbauprojekten. Eine solche ,offene Plattform” ist in der Branche neuartig. Aufgrund ihrer
langjahrigen Erfahrung im direkten Kontakt mit dem Kunden haben die Kneissls auRerdem ein
Konzept fiir ihren Onlineshop entwickelt, das dem Kaufverhalten von Hand- und Heimwerkern
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besonders entgegenkommt: Die bildbasierte Navigation, auch PINA (Picture Navigation) genannt,
ermoglicht eine einfache, schnelle und Ubersichtliche Orientierung. Ein ,,Click-to-meet-Button” soll
dem Kunden zusatzlich die Moéglichkeit anzeigen, einen Termin mit dem passenden
AuBendienstmitarbeiter zu vereinbaren, der umfassend zum gewiinschten Produktbereich berat —
ein Service, den groRe Onlinemarktplatze nicht bieten kénnen. Bis zu 50.000 Artikel umfasst das
Angebot von Kneissl bisher. Ende nachsten Jahres sollen es 400.000 sein. Der groRe Lagerbestand ist
notwendig, da Kunden aus Handwerk und Industrie darauf angewiesen sind, dass Bestellungen sofort
lieferbar sind und die verschiedenen bestellten Produkte gleichzeitig eintreffen. Zurzeit liegt der
Umsatz des Unternehmens bei rund 500.000 Euro. Wird die Fundingschwelle von 50.000 Euro
erreicht, ist ein Umsatz von 750.000 Euro (iber den Onlineshop und im traditionellen Vertrieb fiir
2017 geplant.

Die Idee kam am Kiichentisch

Geboren wurde die Idee einer bildbasierten Navigation am heimischen Kiichentisch der Familie
Kneissl in Bad Mergentheim beim Durchblattern von Werkzeugkatalogen. ,,Wir brainstormen gerne —
und nach 15 Minuten stand der erste Entwurf flir den Onlineshop bereits fest”, bemerkt Sohn
Maximilian Kneissl dazu, der den Bereich E-Commerce vorantreibt. In das Unternehmen flieRen die
Ideen und Erfahrungen von drei Generationen ein: langjahrige Kundenbindung, Kenntnis des Marktes
und Input aus dem Bereich Onlinehandel sind Bausteine ihres Erfolgs. ,,Der E-Commerce-Markt ist
neu, offen und zuganglich und bietet daher viel Potenzial“, stellt Oliver Kneissl| fest. ,,Wir haben
bereits 27 Jahre Erfahrung im Bereich des Industriebedarfs und nach der Einfiihrung der PINA sehen
wir immer noch keine direkten Konkurrenten. Dabei hat der Weltmarktfiihrer seinen Sitz gerade

einmal 12 Kilometer entfernt von uns.”

FunderNation

FunderNation ist die erste Crowdinvesting-Plattform in Deutschland, die von einem Venture-Capital-
Team gegriindet wurde und geleitet wird. Der Investitionsschwerpunkt des Portals liegt in den
Bereichen Innovativer deutscher Mittelstand, Digitale Medien und IT, Nachhaltigkeit, Frauen in
Flihrungspositionen sowie Raumfahrttechnologie. Es verwendet moderne Venture-Capital-Screening-
Methoden und Crowd-Intelligence-Instrumente, um die Unternehmen zu selektieren. Die
Finanzinstrumente auf FunderNation ermdglichen Fundraising fiir eine Vielzahl von Unternehmen —
von Start-ups bis zu dynamisch wachsenden, etablierten Firmen. Investoren kbnnen (liber die
Plattform ein individuelles Risiko-Rendite-Profil auswahlen und ein ausgewogenes Portfolio
aufbauen. Fundierte CFO-Finanzanalysen und professionell aufbereitete Unternehmens- und
Finanzdaten machen die Renditen planbar. Dariber hinaus gibt die Einbeziehung der Crowd in den
Selektionsprozess den Unternehmen ein wertvolles Marktfeedback. Weitere Informationen stehen
auf www.fundernation.eu.

Kneissl Industriebedarf

Die Firma Kneissl Industriebedarf GmbH wurde 2015 gegriindet und hat ihren Ursprung in einem
Familienunternehmen, das zu diesem Zeitpunkt bereits seit 27 Jahren bestand. Es vertreibt
Werkzeuge, Verbindungselemente sowie Gerate und bezieht diese von flihrenden deutschen
Markenherstellern und im internationalen Einkauf. Auch eine Eigenmarke ist Teil der Produktpalette.
Der Kundenkreis setzt sich zusammen aus Konzernen der Automobilindustrie und des Maschinen-
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und Anlagebaus, Handwerksbetrieben und dem anspruchsvollen Heimwerker. Seit Marz 2015 bietet
das Unternehmen sein Sortiment Uber einen eigenen Onlineshop an, der sich kiinftig einer
bildgestiitzten Navigation bedienen soll und in den kommenden Jahren ausgebaut wird. Den
Onlineshop finden Sie auf www.kneiss|24.com.

Kontakt

Unternehmen Presse

Kneissl Industriebedarf GmbH factum Presse und Offentlichkeitsarbeit GmbH
Maximilian Kneissl Jorg Rothlingshofer

Tel.: +49 93 43 6143-0 Tel.: +49 89 8091317-10

E-Mail: max.kneissl@kneiss|24.com E-Mail: roethlingshoefer@factum-pr.com
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