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Spreadshirt nimmt mobil deutlich Fahrt auf 
20 Prozent mehr Bestellungen über Smartphone und Tablet als im Vorjahr 

 

Leipzig, 09. August 2016: Das erste Halbjahr 2016 schließt die E-Commerce-Plattform 

Spreadshirt erfolgreich ab und verzeichnet Wachstum auf allen Kanälen. Besonders bei der 

Nutzeransprache über mobile Endgeräte konnte Spreadshirt viele Pluspunkte sammeln. 

 

Im Vergleich zum Vorjahreszeitraum nahm die Anzahl der mobilen Bestellungen (Tablet und 

Smartphone) im ersten Halbjahr 2016 um 20 Prozent zu. Insgesamt gab es 

geräteübergreifend sieben Prozent mehr Bestellungen als im Vorjahreszeitraum. Die 

Desktop-Bestellungen verzeichnen ebenso einen leichten Anstieg. 

 

Knapp die Hälfte der Besucher kommt inzwischen über mobile Endgeräte zu Spreadshirt. 

Rund 5,4 Mio. Visits über Tablet und Smartphone pro Monat verzeichnete die Plattform 

dieses Jahr. Das entspricht einem Anstieg von 28 Prozent im Vergleich zum Vorjahr. 

Geräteübergreifend sind die monatlichen Visits um 20 Prozent gestiegen. Das Unternehmen 

ist somit für Nutzer attraktiver geworden. In den letzten Monaten wurde beispielsweise der 

komplette Spreadshirt-Marktplatz mobil optimiert, das Layout und Design verbessert.  

 

„Unsere Devise lautet mobile first. Für Smartphone- und Tablet-Nutzer muss bei Spreadshirt 

jeder Touch sitzen“, sagt Philip Rooke, Spreadshirt-CEO. „Für uns als E-Commerce-

Plattform ist es essentiell, dass die Services sowohl für Partner als auch Endverbraucher 

mobil intuitiv zu bedienen sind und Spaß machen. Zwei mobile Herausforderungen haben 

wir bereits geschafft: Unsere Kunden können nicht nur ganz einfach mit einem Touch-Gerät 

ein T-Shirt von unserem Marktplatz zu kaufen, sondern auch Produkte selbst gestalten. Jetzt 

arbeiten wir daran, dass es in Zukunft noch einfacher wird, eigenes Merchandise weltweit 

schnell und unkompliziert zu verkaufen und mit Spreadshirt Geld zu verdienen“, so Philip 

Rooke weiter. 

 

Die mobile Reise geht für Spreadshirt weiter: In den nächsten Wochen plant das 

Unternehmen den offiziellen Launch einer App für Spreadshirt-Partner. Im Moment wird die 

Anwendung noch im Beta-Stadium getestet. Mit der App haben Partner ihre Verkäufe über 

Spreadshirt, anstehende Promotion-Aktionen sowie die Lieblingskombinationen und -

produkte ihrer Kunden mobil im Blick. Zudem steht eine komplette Überarbeitung des 

Partnerbereichs an. Mit dem Relaunch wird die Nutzerfreundlichkeit verbessert und das 

internationale Merchandising-Business für Partner vereinfacht. 

 

Über Spreadshirt 

 

Spreadshirt ist eine international agierende E-Commerce-Plattform für den On-Demand-

Druck von Kleidung und Accessoires. Weltweit nutzen Privatpersonen, Organisationen und 

Unternehmen die Möglichkeit, ihre Ideen zu vermarkten und zu gestalten. 

  

https://www.spreadshirt.de/t-shirts
http://www.spreadshirt.de/
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Das 2002 gegründete Unternehmen mit Hauptsitz in Leipzig beschäftigt etwa 500 

Mitarbeiter. Spreadshirt erzielte 2015 einen Umsatz von rund 85 Mio. Euro und verschickte 

über 3,6 Mio. Artikel in 180 Länder. Die Plattform ist in 18 Märkten sowie 12 Sprachen aktiv 

und betreibt 5 Produktionsstandorte in Deutschland, Polen, der Tschechischen Republik und 

den USA. Spreadshirt hat über 70.000 Partner, u.a. aus den Bereichen Gaming und 

Entertainment sowie zahlreiche YouTuber. 

  

Zur Spreadshirt-Familie gehört auch TeamShirts, ein Angebot speziell für Gruppenbesteller.  

 

Newsroom: https://www.spreadshirt.de/newsroom/  

 

www.spreadshirt.de 

www.teamshirts.de 
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