BALMUDA

Pressemitteilung

Reprasentative Umfrage von Yougov im Auftrag von BALMUDA:
Geringe Gerauschbelastung und sparsamer Energieverbrauch
spielen bei deutschen Verbrauchern eine entscheidende Rolle
beim Kauf eines Ventilators

Tokio/KoIn, im Juni 2019. Der Sommer 2019 startet gerade durch und fir viele
Verbraucher stelltsich die Frage, wie halte ich meine Wohnung kihl? Eine
Moglichkeitist die Anschaffung einesVentilators. Welche Anforderungen stellen
deutsche Verbraucher an einen Ventilator, das wollte das
Marktforschungsunternehmen Yougov im Auftrag des japanischen Herstellers von
Haushaltsgeraten BALMUDA in einer reprasentativen Umfrage (Befragungszeitraum
30.4 - 2.5.2019) wissen. Ergebnis: Fir die Auswahl einesVentilators mit am wichtigsten
ist, dass er gerauscharm st (76 Prozent der Befragten). Fur 62 Prozent st ein
sparsamer Energieverbrauch mitausschlaggebend, der Preis ist flir 57 Prozent ein
wichtiges Argument, und fur 29 Prozent spielt der einfache und leichte Transport im
Haus eine wesentliche Rolle.

= Kilhlverhalten

Was ware flr Sie generell bei der Auswahl eines Ventilators am wichtigsten? (Bitte wahlen Sie bis zu drei Auswahlkriterien aus.)

Gerauscharm

Energiesparend

Preis

Mobilitét - leichter Transport im Haus

Design

Flexibilitdt - Unabhéngigkeit von Stromquellen
Sonstiges

WeiB nicht / keine Angabe

Basis: Alle Befragten (2043)

You

.Die verw endeten Daten beruhen auf einer Online-Unfrage der YouGov Deutschland GmbH, an der 2043 Personen zw ischen
dem 30.04.2019 und 02.05.2019 teilnahmen. Die Ergebnisse w urden gewichtetund sind reprasentativ fir die deutsche
Bevolkerung ab 18 Jahren.”

Gefragt nach Situationen, in denen ein Ventilator als storend empfunden wird,
antworten 58 Prozent ,,beim Schlafen, zum Beispiel durch Gerausche und Wind“,
gefolgt von 29 Prozent, die angeben, sich am meisten bei der Mediennutzung, also
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beim Fernsehen und Radioh6ren, gestortzu flihlen, zum Beispiel durch
Nebengerausche des Ventilators. Eine geringe Larmbelastung ist demnach mit
groRer Ubereinstimmung die Hauptanforderung an einen Ventilator, die vielleicht
von einem Groliteil der marktiblichen Ventilatoren nicht erfullt wird.

== Kijhlverhalten

In welchen Situationen wiirden Sie sich generell durch einen Ventilator gestért filhlen? (Bitte wahlen Sie bis zu drei Storfaktoren aus.)

Beim Schlafen (z. B. durch Gerdusche, wehenden Haaren etc.)

Bei der Mediennutzung (z. B. durch Nebengeriusche beim Fernsehen, Radio etc.)
Beim Lesen (z. B. tranende Augen durch Zugwind, umblatternde Seiten etc.)

Bei der Arbeit (z. B. tranende Augen durch Zugwind, umblatternde Seiten etc.)
Ich fiihle mich durch Ventilatoren nicht gestért.

Bei der Haushaltsfithrung (z. B. durch aufwehenden Staub, Papiere etc.)

Beim Zubettbrigen der Kinder (z. B. durch laute Gerausche beim Einschlafen)
Sonstiges

Weilb nicht / keine Angabe

Basis: Alle Befragten (2043)

You

.Die verw endeten Daten beruhen auf einer Online-Umfrage der YouGov Deutschland GmbH, an der 2043 Personen zw ischen
dem 30.04.2019 und 02.05.2019 teilnahmen. Die Ergebnisse w urden gewichtet und sind représentativ fur die deutsche
Bevolkerung ab 18 Jahren.”

Befragt nach den Kaufabsichten geben 22 Prozent der Befragten an, an die
Anschaffung eines oder mehrerer Ventilatoren in diesem Sommer zu denken,
wahrend 35 Prozent bereits Uber einen oder mehrere der Kiihigerate im Haushalt
verfigen. Nur 6 Prozent der Befragten setzen eine andere Art von Raumkihlern ein.



33 Prozent verzichten ganz auf Raumkihler.

== K{hlverhalten

Denken Sie liber die Anschaffung eines Ventilators in diesem Sommer nach?

Ja, ich denke dariiber nach, einen oder mehrere neue Ventilatoren
anzuschaffen.

Nein, habe bereits einen oder mehrere Ventilatoren und benétige kein weiteres
Gerét.

Nein, ich verwende eine andere Art von Raumkiihlern.

Nein, ich bendtige keinen Raumkiihler.

Weily nicht / keine Angabe

Nein[2,3,4] 74%

Basis: Alle Befragten (2043)

You

+Die verw endeten Daten beruhen auf einer Online-Umfrage der YouGov Deutschland GmbH, an der 2043 Personen zw ischen
dem 30.04.2019 und 02.05.2019 teilnahmen. Die Ergebnisse w urden gewichtetund sind représentativ fur die deutsche
Bevolkerung ab 18 Jahren.”

BALMUDA bietet mit dem ,,The GreenFan*, einem Ventilator, der mit einem
Betriebsgerausch in der niedrigsten Stufe von 13 dB extrem leise, sowie extrem
energiesparendist. 90 Tage in der niedrigsten Stufe betrieben, erzeugt er
Stromkosten von 0,30 EUR und erflllt damit die wichtigsten Kriterien der Verbraucher
laut der reprasentativen Umfrage. Ab Juniist aulerdem "Battery&Dock" verfugbar,
eine spezielle Ladestation, die den flexiblen Einsatz des ,,Jhe GreenFan“in
verschiedenen Raumen ohne mihevolles An- und Abstecken ermdglicht.

Uber BALMUDA Inc.

BALMUDA Inc. wurde im Jahr 2003 von CEO Gen Terao in Tokio/Japan gegriundet. Heute ist
BALMUDA vornehmlichim asiatischen Raum, aber zunehmend auch in Europa, ein Synonym
fur Haushaltsgerate mit hoher Funktionalitat und ausgepragter Asthetik. Das Unternehmen
produziert traditionelle Haushaltshelfer wie Ventilatoren (The GreenFan) oder Toaster
(BALMUDA The Toaster) mit einem vollig neuen kreativen und technologischen Ansatz. In der
Kreation der Produkte gehen BALMUDA und Firmengriinder Gen Terao weit Giber alltagliche
Anspruche hinaus. BALMUDA macht Haushaltsgerate, die begeistern und einzigartige
Erfahrungen moglich machen, also weit mehr als den herkdmmlichen Komfort bieten. In
Deutschland ist BALMUDA seit 2013 mit der BALMUDA Europe GMBH vertreten. Deutschland
war der erste aulierjapanische Markt des Unternehmens. Die Produkte von BALMUDA wurden
bereits mit vielen Designpreisen ausgezeichnet, darunter dem Good Design Award, der
einzigen Auszeichnung in Japan fur umfassendes Design, dem Red Dot Design Award, einem
der fihrenden Designauszeichnungen weltweit, dem IF Design Award, einer in Deutschland
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vergebenen Designauszeichnung mit Weltformat, und dem Kids Design Award in Japan,
einem Preis, der das Design von Produkten vor allem in Hinsicht auf den Schutz und die
Sicherheit von Kindern, sowie die Férderung der Kreativitat und den Komfort beim
Heranwachsen beurteilt. Mehr Informationen finden Sie auch hier
https://www.balmuda.com/de/the-greenfan/

W eitere Informationen, Testgerate, sowie Bildmaterial bei:

Huss-PR-Consult, Judith Huss, Lindenstrasse 4, 82166 Minchen/Grafelfing, Tel: 0049 (0) 89
64945570 E-Mall: Judith.Huss@hussprconsult.de
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