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Frankfurt/Main, 14. November 2019

Radisson Hotel Group setzt Renovierungskurs fort:
Umfassende Hotel-Make-Overs in Basel, Rostock und Karlsruhe

Nach dem erfolgreichen Renovierungsprogramm in Kdln und Frankfurt im vergangenen Jahr hat die
Radisson Hotel Group auch 2019 signifikante Renovierungsprojekte an weiteren Hotelstandorten in
Deutschland und der Schweiz abgeschlossen. Die aufwendigen UmgestaltungsmalRnahmen sind Teil der
Repositionierung auf einem der zentralen Wachstumsmarkte in Europa.

Yilmaz Yildirimlar, Area Senior Vice President Central fur Zentral- und Siudeuropa, zieht eine zufriedene
Bilanz: ,Die vorangegangenen Komplettrenovierungen der Radisson Blu Hotels in Frankfurt und Koln haben fir
eine rundherum positive Resonanz gesorgt und uns ermutigt, weiterhin gezielte Investitionen in unsere bereits
bestehenden Hotels wie Basel, Rostock und Karlsruhe zu tatigen. Dabei konzentrieren wir uns auf die
Weiterentwicklung unseres erstklassigen Service und den Gastekomfort, damit der Aufenthalt lange in bester
Erinnerung bleibt. Gleichzeitig starken wir unsere Position im Meeting- und Eventsbereich, einem der Grundpfeiler
des Hotelbusiness.*

Im Zuge einer sechsmonatigen Umbauphase erhielt das Traditionshotel Radisson Blu Hotel, Basel einen neuen,
urbanen Look, der den Ansprichen moderner Freizeit- und Geschéftsreisender entspricht. Alle 206 Zimmer und
Suiten prasentieren sich im neuen urbanen Design. Herzstiick des Hotels ist jedoch die neudesignte Lobby, die
einen harmonischen Ubergang zu den anderen offentlichen Bereichen des Hauses bietet. Neben dem ebenfalls
frisch renovierten Restaurant und der Bar verflugt nun auch der Tagungsbereich Uber eine neue, zeitgemalle
Meeting-Infrastruktur. Zusatzlich zu den sieben Tagungsraumen, die mit modernster Bild- und Tontechnik sowie
kostenlosem W-LAN ausgestattet sind, gibt es jetzt auch eine neugeschaffene Pre-Funktion-Area. Das Radisson
Blu Hotel, Basel offeriert damit eine der modernsten Meeting- und Eventflachen in der dynamischen Schweizer
Wirtschaftsregion und spielt auch beim Thema Nachhaltigkeit eine Vorreiterrolle. Die Komplettrenovierung hat
zusatzlich zu allen Etagenfluren auch die Innenhofe sowie Fassadengestaltung umfasst. Dariiber hinaus wurde
der Fitness- und Wellnessbereich renoviert. Eine Photovoltaikanlage, die elektrischen Strom aus Sonnenenergie
erzeugt, befindet sich derzeitig im Bau und wird die Energieeffizienz des Hotels weiter steigern.

Das Radisson Blu Hotel, Rostock im Herzen der Hansestadt punktet ebenfalls mit einem komplett
neugestalteten Lobby- und Loungebereich, dessen Mittelpunkt eine stylische Bar bildet. Tagungs-, Event- und
Galagaste koénnen sich auf eine 1.600 Quadratmeter grof3e klimatisierte Veranstaltungsflache, 12 elegante
Tagungsraume, ein Hot Spot Panorama Deck und stylische Dachterrassen freuen. Das hoteleigene Restaurant
KAI40 préasentiert neben einer neuen skandinavisch angehauchten Optik auch ein neues kulinarisches Konzept,
das den Fokus auf vom Rostocker Heimathafen inspirierte Kiiche richtet.

Auch im Suden der Republik wurde kraftig renoviert: Das Atrium des Radisson Blu Hotel, Karlsruhe wurde
ebenso neugestaltet wie die Suiten, die AuRenterrasse und der gesamte 6ffentliche Bereich des Hotels mitsamt
Foyer, Bistro und Restaurant. Mit 21 multifunktional eingerichteten Veranstaltungsraumen von Uber 1.000
Quadratmetern Tagungsflache plus einer weitlaufigen grinen Aulenflache von 2.600 Quadratmetern ist das
Radisson Blu Hotel, Karlsruhe die grofite Geschéfts-, Tagungs- und Incentive Destination in der Region rund um
Karlsruhe.

' (H’ v
N . . Y
disson disson rkinn CcounTRrY
rapisson Recio2enl - Re PLGK  BRNIDD counT!

RADISSON RADISSON
RADISSON  pADISSONHOTELSCOM ~ RADISSON



Fir mehr Informationen besuchen Sie:
https://www.radissonhotels.com/de-de/hotels/radisson-blu-basel
https://www.radissonhotels.com/de-de/hotels/radisson-blu-rostock
https://www.radissonhotels.com/de-de/hotels/radisson-blu-karlsruhe
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MEDIENKONTAKT
Martin Melzer, Director PR & Communication, Central & Southern Europe
martin.melzer@radissonhotels.com

Lucie Cardona, Director, Corporate Communications, PR & Reputation Management
lucie.cardona@radissonhotels.com

UBER RADISSON BLU

Radisson Blu ist eine Upper-Upscale Hotelmarke im oberen Spektrum des gehobenen Segments, die einen positiven und
personlichen Service in stilvoller Umgebung bietet. Radisson Blu Hotels zeichnen sich durch Liebe zum Detail und eine Yes |
Can! Service-Philosophie aus, mit dem Ziel, bei jedem Aufenthalt ganz besondere und unvergessliche Erlebnisse zu kreieren.
Denn der personliche Service mit einer lokalen Note sorgt dafiir, dass jeder Aufenthalt in einem Radisson Blu Hotel zu einem
wirklich individuellen Gasteerlebnis wird. Die Standorte der Radisson Blu Hotels befinden sich in den Top-Lagen beliebter
Metropolen, Flughafen und Urlaubsziele weltweit. Mit der Teilnahme an Radisson Rewards, einem globalen Treueprogramm
mit auBergewohnlichen Vorteilen und Pramien, kénnen Gaste und Geschéftspartner ihre Radisson Blu-Erlebnisse sténdig
erweitern.

Radisson Blu ist Teil der Radisson Hotel Group mit den Marken Radisson Collection, Radisson, Park Inn by Radisson, Radisson
RED, Park Plaza, Park Inn by Radisson und Country Inn & Suites by Radisson.

Fir Reservierungen und weitere Informationen: www.radissonblu.com.
Instagram: https://www.instagram.com/radissonblu/

Twitter: https://twitter.com/radissonblu

Facebook: https://www.facebook.com/radissonblu/

UBER RADISSON HOTEL GROUP

Die Radisson Hotel Group ist eine der weltweit grof3ten Hotelgruppen mit sieben unverwechselbaren Hotelmarken und mehr
als 1.400 Hotels, die weltweit betrieben und entwickelt werden. Das Portfolio der Radisson Hotel Group beinhaltet Radisson
Collection Radisson Blu, Radisson, Radisson RED, Park Plaza, Park Inn by Radisson und Country Inn & Suites by Radisson.
Mit Radisson Rewards einem globalen Treueprogramm, bieten wir einzigartige und personalisierte Erlebnisse fir
unvergessliche Momente, die fir unsere Géste wichtig sind. Radisson Rewards bietet auf3ergewdhnliche Treuevorteile fur
unsere Gaste, Tagungsplaner, Reisebiros und Geschéftspartner. Bei Radisson Meetings ist jedes Meeting oder jede
Veranstaltung eine neue Geschichte, die gemeinsam mit dem Kunden zusammen erzahlt wird. Personal, Professional and
Memorable bilden dabei die Basis fiir ein erfolgreiches und einzigartiges Tagungserlebnis, das unsere Veranstaltungsexperten
schaffen. Mehr als 95.000 globale Teammitglieder arbeiten fiir die Radisson Hotel Group und in den Hotels.

Weitere Informationen finden Sie unter www.radissonhospitalityab.com/media/news-releases
www.radissonhotelgroup.com/media

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/radisson-hotel-group/

Instagram (Hotels): https://www.instagram.com/radissonhotels/

Twitter (Corporate): https://twitter.com/radissongroup

Twitter (Hotels): https://twitter.com/radissonhotels

Facebook: https://www.facebook.com/radissonhotels

YouTube: https://www.youtube.com/radissonhotelgroup
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