A\ 4 schirmann pr

NEWMAN AGENCY

Pressemitteilung

Kampfansage an das Reisetief: Die Berliner Agentur NEWMAN AGENCY
entwickelt Gewinnspiel-Kampagne fiir ihren Kunden BONOVO TOURS

Berlin, September 2020. Wie schafft man es in einer durch Reisebeschriankungen,
GrenzschlieBungen und allgemeiner Verunsicherung gebeutelten Branche neue Kunden zu
gewinnen? Die Berliner Werbeagentur Newman Agency hat fiir ihren Kunden, den Berliner
Busreiseveranstalter Bonovo Tours, die Antwort.

Die gesamte Tourismusbranche ist von Corona hart getroffen. Stornierte Reisen und fehlende
Neubuchungen flihrten zu Umsatzeinbriichen von mehr als 50 Prozent bei den Reiseunternehmen.
Zahlreiche Arbeitsplatze sind gefdhrdet! Auch die Urlauber sind verunsichert. Besonders betroffen:
Busreiseveranstalter, deren Zielgruppe primar altere Urlauber sind, die als absolute Risikogruppe des
Coronavirus gelten. Eine Herausforderung fir jeden Reiseveranstalter.

Markus Schneider, Geschaftsfiihrer Kreation der Berliner Werbeagentur Newman Agency, hat flr
seinen Kunden, dem traditionsreichen Berliner Busreiseveranstalter Bonovo Tours, die Bedurfnisse
von Urlaubern in Zeiten von Corona analysiert. Das Ergebnis: Neue Reiseziele sind gefragt, abseits von
Gberlaufenen Touristen-Hotspots.

Neben Busreisen mit klassischen Reisezielen bietet Bonovo nun auch Reiseaktivitaten, wie Flihrungen
durch die Pariser Katakomben, Biertastings in Prag oder eine Reise zu den Polarlichtern in Lappland
an. Die Reise mit dem Bus, die Bonovo Tours mit gehobenem Komfort anbietet (4-Sterne-Busse,
individueller Abholservice, geschulte Reisebegleitung, gastronomische Highlights), versteht das
Unternehmen als DIE Erlebnis-Alternative zur Flugreise und erfiillt durch kleinere Reisegruppen,
ausreichend Sitzabstand und durchdachtem Hygienekonzept alle Erwartungen fir sicheres Reisen.

Das alles ohne das angestaubte Image einer Kaffeefahrt zu kommunizieren war die Aufgabe der
Berliner Agentur Newman Agency, die das Gewinnspiel ,,Die grofle Preise-Reise” entwickelt und
umgesetzt hat. Laut, bissig und humorvoll, eben so, wie Berlin ist, wollen sie die Herbstoffensive
kommunizieren. Dabei setzen sie auch starker als je zuvor auf digitale Kanédle. Neben der Reaktivierung
der meist dlteren Stammkundschaft gilt es, eine neue, jingere Zielgruppe anzusprechen

,Corona haben wir hier als Chance begriffen”, so Markus Schneider, ,denn die Urlauber, die wir nicht
iiber das klassische Kataloggeschdift erreichen, sind geradezu eine Aufforderung fiir unsere Kunden,
neue Kandile zur direkten Ansprache zu testen”.

Die Gewinnspiel-Kampagne lauft seit dem 01. September digital via Facebook und Google Ads im
Berliner Raum. Flankiert werden die MaRnahmen lber Radiowerbung, grol¥flachigen Anzeigen im
Berliner Stadtmagazin TIP Berlin, der BVG, dem Berliner Abendblatt und dem Tagesspiegel, auRerdem
mit Bodenstickern und OOH-Werbeflachen in der ganzen Stadt. Als zusatzliche Aktivierung fahrt der
BONOVO TOURENBUS im Kampagnenlook einen Monat lang durch die Strallen Berlins und erméglicht
auch vollig analog am Gewinnspiel teilzunehmen.

Agenturkontakt Pressekontakt

NEWMAN AGENCY schiirmann pr
Kalckreuthstrasse 14 Badstralle 38

10777 Berlin 13357 Berlin

Tel: +49 (0) 30 355 237 04 Tel.: +49 (0) 30 — 236 245 70

info@newman-agency.de info@schuermann-pr.de



