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Pressemitteilung

Finalisten des Deutschen Preises fiir Wirtschaftskommunikation stehen fest
Arbeit der studentischen Jury in Berlin beendet

Berlin - 31. Marz 2010: Die Jury des Deutschen Preises fiir Wirtschaftskommunikation, bestehend aus 15
Studierenden der Hochschule fiir Technik und Wirtschaft (HTW) Berlin, hat nach intensiver Priifung der
eingegangenen Kommunikationskonzepte die Finalisten der Endrunde ermittelt. Es wurden aus insgesamt
1500 gescannten Unternehmen die 36 Finalisten gewahlt, welche im Rennen um sechs Kategorien der
Wirtschaftskommunikation und den Sonderpreis stehen.

Wie die Jury mitteilt, ist die Auswahl der Finalisten unter den Unternehmen nicht leicht gefallen: ,Die zum
zehnjahrigen Jubildaum eingereichten Konzepte liberzeugten Giberwiegend. Insgesamt kann man festhalten,
dass die Unternehmen gerade in wirtschaftlich schwierigen Zeiten besonders auf |hre Auflenwirkung setzen
und intensiv an einer iiberzeugenden Darstellung der eigenen Unternehmenswerte arbeiten.”

Welches Unternehmen mit seiner Wirtschaftskommunikation die Jury iiberzeugen konnte, verkiindet das
studentische Projektteam am 19. Mai 2010 im Berliner Postbahnhof: Der Tag der Wirtschaftskommunikation
wird mit einer Fachtagung und renommierten Experten zum Thema ..Issue Management” er6ffnet. Diskutiert
werden aktuelle Trends und Themen der Branche. Die im Anschluss stattfindende feierliche Preisverleihung
mit Uber 800 Gasten aus Wirtschaft, Politik und Wissenschaft bildet den Hohepunkt des Tages.

.Die zahlreichen Einsendungen unterstreichen die immer weiter wachsende Bedeutung und das Ansehen,
dass der Preis inzwischen bei Unternehmen in Deutschland genief3t. Das gesamte Team und die Jury
arbeiten unabh&ngig und auf wissenschaftlicher Basis. Das wissen die Unternehmen zu schatzen.”
konstatiert Kay Neumann Projektkoordinator.

Worter: 213

Uber uns:

Das interdisziplinare Projekt Deutscher Preis fiir Wirtschaftskommunikation wurde im Jahr 2000 von
Studenten der HTW Berlin ins Leben gerufen und zeichnet Unternehmen und Organisationen fir lhre
innovativsten und wirkungsvollsten Kommunikationskonzepte sowie deren konsequente Umsetzung aus.
Die Hochschule sowie der Verein zur Férderung der

Wirtschaftskommunikation als rechtlicher und finanzieller Trager unterstiitzen die Studenten bei dieser
grof3en, ehrenamtlichen Herausforderung. Weitere Informationen rund um den Deutschen Preis fir
Wirtschaftskommunikation und eine ausfihrliche Beschreibung der Kategorien gibt es auf www.dpwk.de.
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