- °
arKermeN:NlELaMARKTE E BItBurSt

Verlangerter Lockdown

Was denkt die junge Bevolkerung?

Monheim am Rhein/KéIn. In Kooperation haben das Technologieunternehmen BitBurst
und das Forschungsinstitut Marketmedia24 untersucht, was die jingere Bevdlkerung
zu den verscharften Corona-MaRnahmen denkt. Und, ob sich junge Menschen wirklich
so nonkonform verhalten, wie es ihnen vorgeworfen wird. Befragt wurden hierzu in ei-
ner querschnittlichen Online-Umfrage 400 Deutsche im Alter von 16 bis 35 Jahren. Es
finden sich deutliche Trends.

Die Zufriedenheit der jungen Bevolkerung ist niedrig. 40 Prozent von ihnen sind mit den aktu-
ellen MaRnahmen nicht zufrieden. Von ihnen glauben nur etwa 30 Prozent, dass die Masken
sie schitzen und ein Drittel der Unzufriedenen mdchte sich nicht impfen lassen. Worin diese
Unzufriedenheit begrindet liegt, ist sehr unterschiedlich: Es halten 34 Prozent der Teilnehmer
die aktuellen MalRnahmen zur Einddmmung der Corona-Pandemie fur zu locker. Im Gegen-
satz dazu finden 29 Prozent die MaRnahmen zu streng. Hier fallt auf, dass unter den AfD-
Wahlern knapp 63 Prozent die aktuellen Corona-MafRnahmen fir zu streng halten. Ebenso
fihlen sie sich durch die Maskenpflicht sowie den Lockdown am stérksten belastet. Im allge-
meinen Schnitt bedeuten Social Distancing und die Schlie3ung des Einzelhandels die starks-
ten Einschrankungen fir die junge Bevolkerung.

Im Hinblick auf die Maskenpflicht zeigen sich weitere Trends. Mehr als zwei Drittel der Befrag-
ten tragen im Alltag auch dann eine Maske, wenn dies keine Pflicht ist. Von den Impfgegnern
tragen nur 54 Prozent freiwillig eine Maske. Ein Grof3teil der Befragten ist von der Schutzfunk-
tion der Masken Uberzeugt. Unter den Impf-Optimisten glauben 62 Prozent, das die Maske sie
schatzt.

Von den Bemiuhungen, Schulen geschlossen zu halten und arbeitende Personen ins Home-
office zu verlagern, kdnnen 46 Prozent der Befragten profitieren. Weitere 27 Prozent lernen
und arbeiten weiterhin vor Ort. Dabei zeigt sich, dass von dem jiungeren Teil, den 16- bis 18-
jahrigen, bereits mehr als die Hélfte von Zuhause lernt und arbeitet. Bei den 26- bis 35-jahrigen
ist es ausgeglichen, mit 35 Prozent vor Ort und 38 Prozent im Homeoffice.
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Warum tragen Sie eine Maske?

Online-Umfrage unter 400 Deutschen
im Alter von 16 bis 35 Jahren

63%
50%
42%
27%

Weil die Maske Weil ich andere Anderer
vorgeschrieben ist schutzen mochte Grund
Weil ich denke, dass Um BuBgelder Ich trage prinzipiell
die Maske mich schutzt zu vermeiden nie eine Maske

Quelle: BitBurst GmbH, Monheim am Rhein, in Kooperation mit Marketmedia24, KdIn

Die Umfrage spiegelt den allgemeinen Trend hin zum Online-Einkauf deutlich wider. So gaben
40 Prozent der Personen an, im Laufe der Pandemie mehr Produkte ber Online-Anbieter
gekauft zu haben als zuvor. Weitere 15 Prozent kauften ausschlief3lich online ein. Fur die Zeit
nach der Pandemie hingegen planen ein Drittel der Teilnehmer, tiberwiegend bis ausschlief3-
lich im Einzelhandel einkaufen zu gehen.

Die Impfbereitschaft unter der jungen Bevolkerung ist mit in Summe 52 Prozent hoch.
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WIR KENNEN MARKTE

Mochten Sie sich gegen das
Coronavirus impfen lassen?

Online-Umfrage unter 400 Deutschen
im Alter von 16 bis 35 Jahren

Ich weil3 nicht [ .
0, a, aber ers
20% Zu einem
spdteren
Nein, ich méchte Zeitpunkt
mich nicht 219%
impfen lassen
28% Ja, sobald
es mir
maoglich ist
31%

Quelle: BitBurst GmbH, Monheim am Rhein, in Kooperation mit Marketmedia24, KéIn
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Ihr Kontakt

Sonja Koschel

Telefon +49 2236 3316931
presse@marketmedia24.de

Wir freuen uns uber einen PDF-Beleg lhres Artikels fir unseren Medienspiegel.

BitBurst ist ein deutsches Technologieunternehmen mit Fokus auf mobile Marktforschung. Im Griindungsjahr 2015
verdffentlichte BitBurst die erste App und war damit einer der Vorreiter, der in Deutschland die Mdglichkeit bot, mit
dem Smartphone Geld zu verdienen. Drei Jahre spéter stieg BitBurst in die Forschungsbranche ein und entwickelte
eine mobile App zum Ausfillen von Umfragen. Mit dieser App erreichte BitBurst innerhalb von weniger als einem Jahr
1 Million Nutzer und schuf ein mit 4,5+ Sternen bewertetes, in Echtzeit bezahltes Umfragepanel fir Nutzer auf der
ganzen Welt. 2019 wurde die Technologie fur andere App-Entwickler oder mobile Websites unter BitLabs ge6ffnet.

Heute bietet BitBurst zusétzlich die Erstellung und Verwaltung eigener Umfragen von Kunden an. Zielgruppen mit
Marktforschung weltweit zu verbinden, ist die Mission.

Marketmedia24 ist ein Marktforschungs- und Beratungsinstitut in Kéln. Gegriindet 2010, biindelt Marketmedia24 das
Wissen von rund zwanzig Spezialisten.

Die Berater, die fur Marketmedia24 wirken, sind echte Insider. Sie kennen ihre Méarkte haut-nah und knietief: Sie
besuchen Branchenhotspots und -events, sprechen mit Marktplayern und -influencern und gehen in die Vorstands-
etagen, zu den Mitarbeitern, Herstellern und Handlern. Sie beraten und begleiten, referieren, coachen und halten
Seminare. lhre Lésungen umfassen Marktstudien und Zielgruppenanalysen, Insights in Brand Awareness und Recog-
nition sowie Forecasts und Zukunftsforschung.

Das wissenschaftliche Fundament liefern die Marktforscher von Marketmedia24. Genauigkeit ist fir sie Ehrensache.
Sie nutzen alle Methoden, die eine erstklassige Marktkenntnis ausmacht — Primarforschung, Frequenzzéhlung, Mys-
tery Shopping und Sekundarmarktforschung mit all ihren Mdglichkeiten. Das Ergebnis: hochwertige Zahlen, die in
Studien, Statistiken und Beratungen einflieen.
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