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Pago gibt den Startschuss fiir Maestro International

Online-Handler nun mit Akzeptanz von UK- und internationalen Maestro-Transaktionen

Koln, 31. Oktober 2007 — Pago eTransaction Services GmbH gibt den Startschuss fiir Maestro
International im E-Commerce. Bereits im Sommer 2006 konnte Pago als erster Acquirer
auBerhalb GroBbritanniens eine Maestro-UK-Akzeptanz anbieten. Nach erfolgreicher Testphase
tibernimmt Pago nun auch Maestro International in den Regelbetrieb. Handler, die auf Pago
setzen, sind jetzt in der Lage, allen ihren Kunden auch im Internet das Bezahlen mit der

fihrenden internationalen Debit-Zahlart Maestro anzubieten.

.Mit der Akzeptanz von Maestro International starkt Pago seine Position im internationalen Payment-
Markt®, sagt Jirgen Herold, Geschéftsfuhrer der Pago eTransaction Services. ,Fur uns ist die
Moglichkeit, Online-Handler in ganz Europa mit der Maestro-Akzeptanz zu versorgen, von
herausragender Bedeutung im Sinne der Ubergreifenden Strategie, alle wichtigen Zahlarten in allen

europaischen Landern anzubieten.”

Nicht nur in GroRbritannien, sondern auch in den anderen europaischen Landern werden die Maestro-
Karten e-commerce-fahig. In Spanien und Osterreich ist dies bereits der Fall, weitere Lander werden
Zug um Zug folgen. Im Rahmen der SEPA (Single Euro Payments Area), des international
vereinheitlichten Zahlungsverkehrs, kann Maestro schnell zum bedeutendsten Debitkartensystem

Europas werden. Bereits heute existieren rund 250 Millionen Maestro-Karten.

Im klassischen Card-not-Present-Geschaft, also im Online-, Versand- oder Telefonhandel, erschlief3en
sich einem Handler mit einer Maestro-Akzeptanz neue Kundenkreise. Auch von der Kostenseite her
ist die Maestro-Akzeptanz fur Handler interessant, da die Gebuhren fur Transaktionen niedriger sind
als bei Kreditkarten und zuséatzlich bei Debitkarten das Chargeback-Risiko generell geringer ausfallt.
Als modernes und zukunftsweisendes Zahlverfahren setzt Maestro auch hinsichtlich der Sicherheit
neue Malstidbe. Alle Handler, die Maestro-Transaktionen akzeptieren, missen am MasterCard
SecureCode-Verfahren teilnehmen, das die Identitdt des Karteninhabers bei der Zahlung eindeutig

feststellt. Dies bedeutet mehr Sicherheit fiir alle Beteiligten, den Kunden und den Handler.
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Eine steigende Zahl von Konsumenten setzt die Maestro-Karte gern beim Online-Kauf ein. Der
Unterschied zwischen einer ,normalen“ Maestro-Karte - wie beispielsweise der in Deutschland
gebrauchlichen EC-Karte — und der zukulnftigen online-fahigen Version besteht darin, dass diese mit
den typischen Sicherheitsmerkmalen einer Kreditkarte versehen sind. Konkret bedeutet das, dass die

Karten folgende Merkmale aufweisen:

= Die Maestro-Kartennummer muss bekannt sein, beispielsweise durch Aufpragung wie bei den
Kreditkarten oder schriftiche Bankmitteilung. Bisher war diese Nummer nur auf dem
Magnetstreifen hinterlegt, und dem Kunden waren beispielsweise auf den deutschen EC-
Karten nur seine Kontonummer, BLZ und interne Kartennummer der ausgebenden Bank

ersichtlich.

= Der Kunde erhélt einen Maestro SecureCode von seiner kartenausgebenden Bank. Bei einer
Zahlung im Internet mit dem Maestro SecureCode authentifiziert sich der Karteninhaber durch

Eingabe seiner Kartennummer mit seinem personlichen SecureCode (Passwort).

Uber Pago eTransaction Services GmbH:

Pago eTransaction Services GmbH (K&In) ist ein internationaler Acquirer und Payment Service Provider und
ermdglicht es seinen Kunden, Zahlungen fir Waren und Dienstleistungen einfach, sicher und schnell auf
elektronischem Weg zu erhalten. Durch die einzigartige Integration von Karten-Akzeptanz und Zahlungs-
Abwicklung 6ffnet Pago Handelsunternehmen unterschiedlicher GroRe den Zugang zu allen international und
national relevanten Zahlarten aus einer Hand. Zu den Zahlarten zahlen die Kredit- und Debitkartensysteme Visa,
MasterCard, Maestro, American Express, Diners Club, JCB, regional etablierte Direct-Debit-Verfahren sowie
giropay. Zusatzlich zu den bewahrten Payment und Risk Management Services bietet Pago wertvolle Business
Administration Services an - wie Debitorenmanagement und weitere Leistungen, mit denen Online-Handler den
Zahlungsverkehr besser kontrollieren und absichern kénnen.

Pago wurde 1999 gegriindet und ist ein Unternehmen der Deutsche Bank AG und der BHS Verwaltungs AG, das
seine Services direkt und Uber ein weltweit operierendes Partner-Netzwerk vertreibt. Zu den Mandanten zahlen
Unternehmen aus allen Branchen - vom Einzelhandel ber die Telekommunikation bis zum Tourismus - die
sowohl im E-Commerce als auch im stationdren und im Versandhandel tatig sind. Zurzeit sind Pago-Losungen in
Uber 6.000 europaischen Online-Shops implementiert. Transaktionen von rund 6.500 Terminals werden Uber die
Pago-Plattform abgewickelt.

(Stand: Oktober 2007)

Weitere Informationen finden Sie unter www.pago.de
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