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Pressemitteilung

Oberhausen/Wangerooge, 15. April 2011

,Das Gelbe vom Eiland“ gewinnt Deutschen

Preis fur Onlinekommunikation 2011

Frisch gelauncht und schon preisgekront: ,Das Gelbe

vom Eiland®, die Social Community der Ostfriesische n
Inseln, ist am 14. April mit dem Deutschen Preis fu  r
Onlinekommunikation 2011 pramiert worden. Dariiber
sind nicht nur die Ostfriesischen Inseln begeistert :
auch move:elevator freut sich. Denn die Werbeagentu r
aus Oberhausen hat das interaktive Reiseportal
gemeinsam mit den Marketingverantwortlichen der
Inselgruppe entwickelt und umgesetzt.

And the winner is ...

Die Konkurrenz war stark, das Auswahlverfahren
anspruchsvoll und die Spannung grol3 — aber am Ende hat
sich ,Das Gelbe vom Eiland“ durchgesetzt und beim
Deutschen Preis fur Onlinekommunikation 2011 in der
Kategorie ,Online Community* gewonnen. ,Wir sind
absolut begeistert! Es war einfach toll, als wir auf die
Buhne gerufen wurden®, berichtet Marion Weber,
Marketingleiterin fur die Insel Wangerooge. Stellvertretend
fur die Werbegemeinschaft der Ostfriesischen Inseln war
sie zur Preisverleihung des Deutschen Preis fur
Onlinekommunikation 2011 am 14. April im Berliner ewerk
gereist. ,Das ist eine wunderbare Bestatigung fur das
Projekt und zeigt uns, dass wir den richtigen Weg
eingeschlagen haben®, freut sich Weber. ,Ich hatte nicht
gedacht, dass wir so kurz nach dem Start schon eine
solche Anerkennung bekommen wurden.”

Reisefuhrer der Zukunft

Kaum einen Monat ist es her, dass www.das-gelbe-vom-
eiland.de als erste Social Community einer deutschen
Reisedestination an den Start ging. Die Mischung aus
Informationsportal, Community und interaktivem
Reisefuhrer ist ebenso mutig wie innovativ: Die Urlauber
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kénnen sich direkt miteinander austauschen und Uber ihre
— positiven und negativen — Erfahrungen berichten. Damit
legen die Ostfriesischen Inseln ihre
Kundenkommunikation ganz in die Hande ihrer Gaste:
.Das Gelbe vom Eiland” ist hundert Prozent User
Generated Advertising. Ein Konzept, von dem nicht nur
die Kurverwaltungen, sondern auch die unzahligen
Leistungstrager der sieben Inseln Uberzeugt werden
mussen. Doch die Zahlen sprechen fir sich: rund 1.000
Community-Mitglieder, mehr als 3.000 markierte Orte,
eingestellte Fotos und Videos und fast 100.000 Besucher
auf der Website allein in den ersten funf Wochen. ,Man
darf nicht vergessen, dass wir bisher praktisch noch keine
Werbung fir das neue Online-Portal gemacht haben®,
erklart Markus Lacum, Geschaftsfuhrer von
move:elevator.

Freude Uber das Lob der Jury

Dass sich neben den Urlaubern nun auch die
hochkaratige Jury des Deutschen Preis fur
Onlinekommunikation fur ,Das Gelbe vom Eiland*®
begeistert, ist fir die Werbeagentur move:elevator
ebenfalls ein schoner Erfolg. ,Es ist Uberwaltigend*, sagt
Hans Piechatzek, Geschéftsfihrer von move:elevator.
.Besonders hat uns das grof3artige Feedback der Jury
gefreut. Demnach war unser Sieg eine der klarsten
Entscheidungen des Tages. Anscheinend haben wir mit
dem ,Gelben vom Eiland’ den Nagel auf den Kopf
getroffen!”

Uber die Werbegemeinschaft der Ostfriesischen Insel  n

Die Werbegemeinschaft der Ostfriesischen Inseln ist der
Zusammenschluss der sieben Inseln Borkum, Juist, Norderney,
Baltrum, Langeoog, Spiekeroog und Wangerooge. Gemeinsam
realisieren sie Marketingmafl3nahmen, die stets die gesamte
Inselgruppe prasentieren.

Uber move:elevator
Fur die Full-Service-Agentur move:elevator arbeiten tber 100
Mitarbeiter an den Standorten Oberhausen und Dresden.
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Markus Lacum und Hans Piechatzek grindeten die
Werbeagentur Elevator GmbH im Jahr 2000 in Oberhausen. Ihr
Portfolio von Print-, Online-, Direktmarketing und PR
erweiterten sie 2006 durch den Zusammenschluss mit der
Agentur move marketing in Dresden um Events, Promotion,
Merchandising und POS-Logistik. Seit 2011 gehért aulRerdem
die Bewegtbildagentur brandnew entertainment zur
Firmengruppe. Damit offeriert die inhabergefiihrte
Firmengruppe move:elevator ihren Kunden das gesamte
Leistungsspektrum der integrierten Kommunikation. Im Jahr
2010 generierte die Gruppe einen Umsatz von 15 Mio. Euro.
Weitere Informationen: www.move-elevator.de und
www.brandnew-entertainment.de

Anlagen

Anlage 1: Hans Piechatzek und Markus Lacum (beide
move:elevator) mit Marion Weber (Marketingleiterin
Wangerooge) bei der Preisverleihung des Deutschen
Preis fur Onlinekommunikation 2011

Fotograf: www.baumannstephan.de
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