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Die richtige Telefonnummer – flexibel, schnell & günstig 

 

Karlsruhe 17.01.08; PRODATA bietet eine automatische 

Telefonnummern-Recherche per FTP – 24h am Tag, 7 Tage die 

Woche 

 

Dank TEL-BY-FTP, dem neuen Abgleichverfahren für Datenbanken von 

PRODATA aus Karlsruhe, ist die automatisierte Recherche von 

Telefonnummern zu jeder gewünschten Tageszeit möglich geworden. 

Auch kleine Mengen lassen sich so schnell und günstig anreichern. 

 

TEL-BY-FTP steht für die Recherche der Telefonnummer via FTP. 

Flexibel nutzbar läuft die Anreicherung der Daten automatisiert ab und 

ermöglicht es, schnell und mit geringstem Kostenaufwand zu den 

gewünschten Telefonnummern zu gelangen. Die automatisierte 

Anreicherung findet auf den Servern von PRODATA statt. Über jeden 

internetfähigen Rechner ist ein Zugang möglich. 

 

Nach der Anmeldung erhält man die Zugangsdaten zu einem 

persönlichen, passwortgeschützten Bereich. In diesen lädt man ganz 

einfach die anzureichernden Daten, die nach wenigen technischen 

Vorgaben formatiert sein müssen. Innerhalb kürzester Zeit liegen die 

Daten wieder zur Abholung bereit. Über die Fertigstellung einer Datei 

informiert eine Email. Für einen schnellen Überblick finden sich in dieser 

Email auch die statistischen Angaben über die Anzahl der gesendeten 

und der recherchierbaren Datensätze sowie die Anzahl der recherchierten 

Telefonnummern.  



 

 

Für Einzelanfragen, wie sie typischerweise bei Onlineformularen oder 

Call-Centern anfallen, stellt PRODATA diese Dienstleistung als XML-

Schnittstelle zum sofortigen Anreichern oder Überprüfen zur Verfügung. 
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Über PRODATA:  
Seit mehr als 16 Jahren unterstützt PRODATA mit professionellen IT-
Leistungen für CRM und Direktmarketing seine anspruchsvollen Kunden. 
Das Leistungsspektrum umfasst neben der Erfassung, Pflege, 
Aufbereitung und Anreicherung von Kundendaten auch die Beratung, 
Entwicklung oder das Outsourcing von CRM und Direktmarketing 
Prozessen. Dazu gehört unter anderem die Organisation von 
Kundenclubs und Bonusprogrammen oder der Aufbau von 
Internetportalen und Kundenbindungssystemen.  
 
 


