Powerland mit weiterhin starkem operativen Wachstum und
einer hohen Performance im ersten Halbjahr 2011

* Starkes Umsatzwachstum von 49% im Luxus Segment gegeniiber Vorjahr
im zweiten Quartal in RMB

* EBIT im Luxus Segment im zweiten Quartal 2011 um 74,3% auf 8,8 Mio. EUR gesteigert;
EBIT-Marge auf 24,6% im ersten Halbjahr 2011 verbessert

* Konzernumsatz steigt im ersten Halbjahr 2011 um 25,2% auf 67,4 Mio. EUR

* Robhertrag im Konzern wichst im ersten Halbjahr 2011 um 39,9% auf 30,2 Mio. EUR,
gleichzeitig steigt die Bruttogewinnmarge auf 44,8%

* Konzern-EBIT im ersten Halbjahr 2011 um 34,8% auf 18,4 Mio. EUR gesteigert
und EBIT-Marge im Konzern im ersten Halbjahr 2011 auf 27,3% erhoht

Frankfurt, 24. August 2011 — Die Powerland AG (Prime Standard / ISIN DEOOOPLDSS58), fithrender
chinesischer Anbieter von exklusiven Handtaschen und Lederwaren und seit dem II. April 2011 an der
Frankfurter =~ Wertpapierborse — gelistet,  verdffentlichte  heute  ihren  Zwischenbericht — zur
Geschiftsentwicklung im zweiten Quartal des Geschiftsjahres 2011 vom 1. April bis 30. Juni und fiir
das erste Halbjahr vom 1. Januar bis 30. Juni 2011.

»Die Eréffnung neuer Powerland Shops sowie die solide Nachfrage nach unseren Produkten wihrend
des ersten Halbjahres 2011 resultierten in einem starken Umsatzwachstum. Wir werden daher unsere
erfolgreiche Strategie fortsetzen und bekriftigen unsere Pline zum Ausbau des Hindlernetzes auf mehr
als 170 Powerland Shops bis Ende dieses Jahres. Wir erwarten, dass die finanziellen Kennzahlen sowie
die Ertragslage der Gesellschaft weiterhin von dem starken operativen Wachstum, dem verbesserten
Produktmix und der Stirke der Marke Powerland proﬁtieren werden", betonte Shunyuan Guo, CEO
von Powerland AG, mit Blick auf die starke Leistung der Gesellschaft.

Der Konzernumsatz der Powerland AG erhshte sich in Landeswihrung (Renminbi Yuan) im zweiten
Quartal 2011 gegeniiber dem Vorjahreszeitraum um 29,5% und im Halbjahresvergleich um 26,7%. Das
Umsatzwachstum im zweiten Quartal wurde getragen von héheren Umsitzen im Luxus-Segment
(+49,1%) und gestiegenen Verkiufen im Freizeit-Segment (+11,7%). Im Halbjahresvergleich stiegen
die Umsitze des Luxus-Segments um 42,7% und auch das Freizeit-Segment lag um 12,4% iiber dem

Vorj ahresniveau.

In Euro gerechnet, erzielte der Powerland-Konzern im zweiten Quartal 2011 eine Umsatzausweitung

um 20,4% bzw. 5,7 Mio. EUR auf 33,4 Mio. EUR, nach 27,7 Mio. EUR im Vorjahr.

Der Umsatz im Luxus-Segment konnte im Quartalsvergleich um 38,6% bzw. 5,1 Mio. EUR auf 18,3
Mio. EUR (Vorjahr: 13,2 Mio. EUR) gesteigert werden. Im Halbjahresvergleich stieg der Umsatz des
Segments von 25,5 Mio. EUR um 10,4 Mio. EUR bzw. um 40,9% auf 35,9 Mio. EUR. Das
Umsatzwachstum wurde im Wesentlichen durch den Ausbau des Hindlernetzes von Powerland sowie
deutlich verbesserte Produktpreise getragen. So erhéhte sich die Anzahl der Powerland Shops von 98 auf
insgesamt 123 Ladengeschiifte wihrend der zuriickliegenden 12 Monate.
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Im Freizeit-Segment konnte der Umsatz im zweiten Quartal von 14,5 Mio. EUR um 549 TEUR bzw.
3,8% auf 15,1 Mio. EUR ausgeweitet werden. Im ersten Halbjahr wuchs der Umsatz von 28,3 Mio.
EUR um 11,1% bzw. 3,2 Mio. EUR auf 31,5 Mio. EUR. Das Wachstum wurde durch die Erholung
des weltweiten Exportmarktes fiir Erzeugnisse aus synthetischem Leder sowie einer Verschiebung des

Produktmixes hin zu héhermargigen Textilien getragen.

Der Rohertrag des Powerland-Konzerns stieg m Quartalsvergleich von 11,2 Mio. EUR um 3,9 Mio.
EUR auf 15,1 Mio. EUR. Im ersten Halbjahr 2011 erzielte das Unternehmen einen um 39,9% bzw.
8,6 Mio. EUR iiber dem Vorjahreswert liegenden Rohertrag von 30,2 Mio. EUR. Die
Ergebnisverbesserung ist einerseits zuriickzufithren auf Preissteigerungen bei den Erzeugnissen, die tiber
den Kostenerhéhungen fir Rohmaterialen, Arbeitseinsatz und Verwaltungskosten lagen sowie

andererseits auf einen verbesserten Produktmix.

Der Anstieg im Konzern-EBIT von 34,8% im ersten Halbjahr 2011 (Von EUR 13,6 Mio. in HI /2010
auf EUR 18,4 Mio. in HI/ ZOII) ist vor allem auf die hervorragende EBIT Steigerung von 74,3% im
Luxus-Segment von EUR 5,1 Mio. auf EUR 8,8 Millionen zuriickzuftihren. Im gleichen Zeitraum
wurde auch im Casual-Segment eine EBIT-Steigerung von 11,3% von EUR 8,6 Mio. auf 9,5 Mio.
EUR erzielt.

Die Nettofinanzierungsaufwendungen stiegen im ersten Halbjahr 2011 von 0,4 Mio. EUR im Vorjahr
auf 1,3 Mio. EUR; im Woesentlichen bedingt durch héhere Wiihrungskursverluste sowie die
Finanzierung des erhéhten Working Capitals. Die Ertragsteuern des Konzerns lagen im ersten Halbjahr
bei 4,5 Mio. EUR, nach 1,8 Mio. EUR im Vorjahreszeitraum. Der Anstieg ist auf den Ablauf einer
Steuervergiinstigung  von 50% fir den Powerland Produktionsstandort Fujian zum Ende des
Geschiftsjahres 2010 zuriickzufiihren. Der Konzernperiodeniiberschuss erhéhte sich um 8,7% auf 12,5
Mio. EUR, nach 11,5 Mio. EUR im Vorjahr; daraus ergibt sich eine Nettoumsatzrendite von 18,5%.
Das Ergebnis je Aktie lag mit 1,02 EUR im ersten Halbjahr durch den Verwisserungseffekt der
Kapitalerhéhung anlisslich des Borsengangs geringfiigig unter dem Vorjahreswert von 1,15 EUR. Auf
Basis der erhhten Anzahl ausstehender Aktien nach dem Bérsengang am I1. April 2011 von nun 15
Mio. Stiick errechnet sich ein Ergebnis je Aktie von 0,48 EUR im ersten Quartal 2011, verglichen mit
0,40 EUR im Vorjahreszeitraum.

Das Nettoumlaufvermdgen erhohte sich als Folge der Geschiftsausweitung im ersten Halbjahr 2011, im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum, um 6,2 Mio. EUR auf 27,0 Mio. EUR.

Das Eigenkapital erhshte sich von EUR 27,2 Mio. zum 31. Dezember 2010 um EUR 78,8 Mio. auf
EUR 106,0 Mio. per 30. Juni 2011 bedingt durch den Erlos aus dem Bérsengang in Héhe von EUR
75,0 Millionen mit der Ausgabe von 5 Mio. neuen Aktien sowie durch erhohte Gewinnr{jcklagen n
Hohe von EUR 12,5 Millionen. Gegenliiuﬁg hatten sich Wechselkursdifferenzen bei der Umrechnung
der betrieblichen Titigkeiten im Ausland in Héhe von 1,1 Mio. EUR ausgewirke.

Der erfolgreiche Bérsengang der Powerland AG an der Frankfurter Wertpapierborse erfolgte am 1.
April 2011. Seither betrigt die Gesamtzahl der ausstehenden Aktien IS Mio. Stiick. Mit der
Kapitalerhshung wird Powerland den Aufbau der Marke, den Ausbau des Vertriebsnetzes, sowie die

vertikale Integration vorantreiben.
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Die Gesamtentwicklung bei Umsatz und Margen verlief im ersten Halbjahr 2011 planmiflig und
Powerland ist zuversichtlich, die Ziele der Finanzprognose fiir 2011 zu erfiillen und ein organisches
Umsatzwachstum von mehr als 25% (in RMB) im Vergleich zu 2010 zu realisieren, obwohl davon
ausgegangen wird, dass sich das Wachstum der chinesischen Wirtschaft voraussichtlich infolge der
makrodkonomischen Konsolidierung abschwichen wird. Im Hinblick auf das EBIT ist Powerland
zuversichtlich, mit einer EBIT-Marge von mindestens 25% den Wert des Jahres 2010 tibertreffen zu
kénnen, sofern im weiteren Jahresverlauf keine wesentlichen Kostensteigerungen bei Rohmaterialien und

Gemeinkosten eintreten.

Powerland wird die bereits eingeleiteten Mafinahmen zur Verbesserung der Ergebnisse, der Erhchung
der Preissetzungsspielriiume, einem effizienteren Einsatz des Betriebskapitals und einem besseren
Cashflow-Management, besserer Kostenkontrolle und einer Aufwertung des Produktmixes im Freizeit-

Segment sowie innovativer Produkte im Luxus-Segment weiterhin konsequent verfolgen.
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HI HI
2010 2011

POWERLAND

Verinderung

absolut

13.584

in %

25,2%

10.432

40,9%

Unternehmenskennzahlen (o)) (o))

Uberblick in TEUR 2010 2011
Umsatz 27.714 33.368 53.837
davon Luxus Segment 13.210 18.315 25.500
davon Freizeit Segment 14.504 15.053 28.337
Rohertrag 11.191 15.043 21.575
EBIT 6.552 8.336 13.643
Periodenergebnis 5.439 5.337 11.493
Ergebnis je Aktie in EUR 0,54* 0,37 I,15*
31/12/2010
Konzerneigenkapital 27.205
Eigenkapitalquote 37,5%

3.152 I1,1%

8.612 39,9%

4.748 34,8%

1.00s 8,7%
78.802

*  Die Berechnung des Ergebnisses je Aktie fiir das erste Quartal 2010 sowie das erste Halbjahr 2010 basierte auf dem Periodenergebnis und

den 10.000.000 Aktien, die wihrend der Reorganssation ausgegeben wurden. Sie wurden zum 1. Januar 2010 herausgegeben.

Rl

Basterend aut dem Periodenergebnis und der zeitanteilig gewichteten durchschnirtlichen Anzahl Aktien. Die Berechnung wurde auf der

Basis von durchschnittlich 14.444.444 Aktien im zweiten Quartal 2011 und 12.222.222 Aktien fiir das erste Halbjahr 2011, unter
Beriicksichtigung der 5.000.000 neuen Aktien, die im Rahmen des Bérsengangs im April 2011 herausgegebenen wurden, berechnet.

Fir weitere Informationen wenden Sie sich bitte an:

Powerland AG
Investor Relations
Jorg Peters
Hauptstrasse 129
65760 Eschborn

Public Relations
Karl-Friedrich Brenner
Hauptstrasse 129
65760 Eschborn

Tel:
Fax:

E-Mail:

Internet:

Tel:
Fax:

E-Mail:

Internet:

0172-6749792
06196 - 777 99 66

ir@powetland.ag

http://www.powerland.a:

06196 -776410
06196 - 776 41 22

pr@powerland.ag

http://www.powerland.a:
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