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TANDBERG - Hintergrundmaterial zur Ipsos-Mori Studie




Kauf von Produkten und Services

Prozentualer Anteil der Zustimmungen bei folgender Aussage: ,Ich wiirde lieber Produkte oder Services von einem umweltfreundlichen Unternehmen kaufen.*
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Umweltschutz am Arbeitsplatz

Prozentualer Anteil der Antworten auf die Frage, welche UmweltschutzmaBnahme am Arbeitsplatz am effektivsten sei (Top 3).
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