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Praxismarketing mit tridentico
Marketingerfolg in drei Dosierungen

Diisseldorf — Niedergelassene Arzte und Zahnérzte nutzen immer hiufiger die
Méglichkeiten gezielter Kommunikation zur Steigerung des wirtschaftlichen Erfolgs
der eigenen Praxis. Doch welche Mafinahmen sind fiir die eigene Praxis geeignet?
Reicht eine Webseite oder sollte sogar eine eigene Corporate Identity entwickelt
werden? Fragen auf die tridentico eine Antwort hat!

Praxisinhaber sind einem stetig wachsenden Wettbewerb ausgesetzt. Da gilt es, auf
sich und die eigenen Leistungen aufmerksam zu machen. Hierzu ist jedoch nicht jedes
Mittel geeignet. Betreibt man Praxismarketing ohne Konzept, kann dies schnell
negative Auswirkungen haben. Wenn Botschaften nicht verstandlich formuliert sind,
Patienten mit Informationen Gberschuttet werden und Webseiten keinen Mehrwert
erzeugen, schadet dies dem Praxiserfolg. Mit tridentico kénnen niedergelassene Arzte
und Zahnarzte ihrer Praxis nun eine ,Kommunikationstherapie® verschreiben.

,von der Beratung bis zum fertigen Praxisauftritt in Wort, Schrift und Bild wollen wir mit
tridentico niedergelassenen Medizinern die Mdglichkeit bieten, sich mit einem
professionellen und einzigartigen Auftritt von ihren Mitbewerbern abzuheben und so
die Praxis nachhaltigen zu starken®, erklart Tim Stenzel, Geschéaftsfihrer von
ELEMENTZWO. ,0hne griindliche Beratung und individuelle Situationsanalyse geht
natlrlich nichts. Denn nur so kann man den Anspriichen der Praxis, des Teams und
letztendlich der Patienten gerecht werden®, so Stenzel weiter.

Das Dusseldorfer Buro fur Public Relations und Design hat tridentico speziell fuir
niedergelassene Mediziner entwickelt. Es deckt die relevanten Bereiche heutiger
Praxis- und Arztkommunikation ab. Dazu gehéren neben der grundlegenden
Konzeptentwicklung die Bereiche Corporate Design und Geschaftsausstattung, sowie
die Online- und Patientenkommunikation.

Es sei wichtig, Glaubwurdigkeit und Authentizitat zu erzeugen, da nur so Vertrauen
aufgebaut werden kénne. ,Und das beginnt nicht erst, wenn ein Patient die Praxis
betritt”, da ist sich der Kommunikationsexperte sicher. Als Beispiel nennt er
Untersuchungenl, die belegen, dass sich tiber 40% der Patienten vor ihrem Arztbesuch
uber die Leistungen, das Praxis-Team und natirlich den behandelnden Arzt im Internet
informieren.
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Daher sei es sinnvoll, so Stenzel, professionelle Beratung in Anspruch zu nehmen, um
sich mittel- und langfristig im eigenen Markt behaupten zu kdnnen und somit den
Praxiserfolg abzusichern.

UBER TRIDENTICO

Tridentico ist ein Leistungspaket aus dem Hause ELEMENTZWO. Es bietet Marketing
und Kommunikation fir Arzt- und Zahnarztpraxen in drei verschiedenen Ausfiihrungen
(tridentico'®, tridentico®®?, tridentico®®). Alle Leistungspakete beinhalten eine
Grundprifung der momentanen Kommunikation sowie die Entwicklung eines
Kommunikationskonzepts. Darauf basierend werden abhangig vom gewahlten Paket
Mafinahmen fir die Bereiche Web- und Onlinekommunikation, Corporate Design und
Geschaftsausstattung, sowie Patienteninformation und -kommunikation entwickelt.
Weiter Informationen erhalten Sie unter www.tridentico.de.

UBER ELEMENTZWO

ELEMENTZWO ist ein kreatives Kommunikationsbiro mit Sitz in Disseldorf.
Spezialisiert auf visuelle und konzeptionelle Kommunikation bietet ELEMENTZWO
mafigeschneiderte Lésungen flr kleine und mittelstandische Unternehmen von der
Beratung bis zur fertigen Unternehmensidentitat. Weitere Informationen erhalten Sie
unter www.elementzwo.de.
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