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Photocase, Rotherstrasse 20, 10245 Berlin

PHOTOCASE BEIM WERBEKONGRESS 2008

Berlin, 09.07.2008 Photocase stand beim diesjahrigen Werbekongress vom 12. bis 14. Juni 2008
im Zentrum aller Aufmerksamkeit. Die deutsche Fotocommunity gab als realer Auftraggeber das
Briefing fiir die Workshops, den Kern des Werbekongresses, vor. Knapp 200 Studenten und ca.
100 Vertreter der gréBBten Kreativagenturen Deutschlands erarbeiteten an zwei Tagen Kommuni-
kationsansétze fiir den internationalen Launch von Photocase.

Unter dem Motto ,Kein Applaus fir Schei3e” wurde vom 12. bis 14. Juni der Werbekongref3 in Berlin ver-
anstaltet. An drei Tagen traf dort der Nachwuchs der Kommunikationsbranche auf die groRten Kreativ-
agenturen Deutschlands. Doch fiir die zwei Workshop-Tage, die den Kern des Werbekongresses bildeten,

bedurfte es eines Auftraggebers, der das Briefing stellt.

Photocase, die deutsche Fotocommunity, die sich durch ihre unverbrauchte Bildsprache auszeichnet,
war in diesem Jahr jener Auftraggeber. Mit den Worten ,'Kein Applaus flir Scheif3e’, das konnte auch
unser Motto sein”, begriiRten Frank Erler und Peter Read von Photocase die knapp 200 Studenten und
100 Agenturvertreter. Ziel wirde es sein, Kommunikationsansétze fur den internationalen Launch der
Fotocommunity zu entwickeln. An je einem Strategie- und Kreationstag erarbeiteten die Studenten in

agenturbetreuten Gruppen das Kommunikationskonzept.

Innerhalb eines mehrstiindigen Prasentationsmarathons stellten die Workshopgruppen ihre Ergebnisse
vor. Von Flash-Mobs, die spontan auf der Prasentationsbthne durchgeflihrt wurden, bis hin zur lautstar-
ken Aufforderung ,Don't click for shit* waren die unterschiedlichsten Ideen vertreten.

Wahrend die Studenten und Agenturvertreter langst wieder ihrem regularen Alltag nachgehen, beginnt
jetzt die Arbeit fiir Photocase. Denn nun gilt es, die vielfaltigen und strategisch grundsatzlich verschiede-
nen Konzepte zu sichten und gegebenenfalls der einen oder anderen Idee die Méglichkeit zur Umsetzung

Zu bieten.

Studenten, die an der Entwicklung entsprechender Ideen beteiligt waren, werden von Photocase be-

nachrichtigt.
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