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EFFIZIENZ AM POS

Anforderung an die
POS-Kommunikation von Morgen

Best practice:
Welche Konzepte erfolgreich sind
und wo die Griinde fiir Flops liegen

23. Oktober 2008, Schloss Laubach
mit Verleihung des STI-Design-Awards



Hintergrund

Durchschnittlich 1,6 Sekunden
befasst sich der Verbraucher am
POS mit einem Produkt, bevor
er seine Entscheidung trifft -
und fiir diesen ersten Eindruck

gibt es keine zweite Chance.

Fiir die erste Begegnung von Kun-
de und Produkt hat das Marketing-
Team von Procter & Gamble einen
Namen kreiert: FMOT- der First
Moment of Truth. Gemeint sind
damit die 2 - 4 Sekunden, die ein
Kunde vor dem Regal verbringt,
um eine Entscheidung fiir oder

gegen ein Produkt zu fallen.

Untersuchungen in UK haben
gezeigt, dass 46 % aller Verbrau-
cher ihre Kaufentscheidung auf
den letzten vier Schritten vor dem

Regal andern.

Wie man es schafft, den Blick und
die Kaufentscheidung auf das eige-
ne Produkt zu lenken und welche
Rolle Displays innerhalb des POS-
Marketing spielen - diese Fragen
werden im Rahmen des eintdgigen
Kongresses aus unterschied-

lichen Perspektiven beleuchtet.

Mit feierlicher Preisverleihung
des STI-Design-Awards 2008 zum
Thema ,Display der Zukunft”.

Workshop-Inhalte

H Consumer Insights -

was Verbraucher bewegt

H Shoppergeografie in
der Handelslandschaft

B Kommunikation in 3D -

welchen Einfluss hat das Design

H Best practice: erfolgreiche

Kampagnen live on stage
H Anforderungen des Handels
H Tops und Flops am POS

M Das Display der Zukunft
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award

Mit dem STI-Design-Award will die

STl Group den Designnachwuchs

fordern und diesem fiir seine Ideen

eine Biihne geben. Gleichzeitig

soll eine enge Verzahnung von

Theorie und Praxis erreicht werden.

Hochschulen arbeiten
an drei Marken

Zu den Teilnehmern zdhlen die
Kunsthochschule Kassel mit
Prof. Oliver Vogt als Dozent fiir
Industrie-Design im Studien-
gang Produkt-Design und die
Hochschule Miinchen mit Prof.
Peter Schuck als Dozent fiir Ge-
staltungsgrundlagen, Design-
Theorie und Display im Studien-
gang Kommunikationsdesign.

Uber Landergrenzen
und Kommunikationskandle
hinweg

Aufgabe des Designnachwuchses
ist die Entwicklung einer lander-
libergreifenden, modularen Plat-
zierung sowie erganzender POS-

MaB3nahmen.

Durch die Integration von drei
Markenartikelherstellern in den
Award ist ein hoher Praxisbezug

gewahrleistet.
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kunsthochschulezes:l

Prof. Oliver Vogt

i HOCHSCHLILE
-
VIONCHEN

" Prof Peter Schuck

Zielgruppe

Die Veranstaltung richtet sich an
Abteilungsleiter und Mitarbeiter
der Markenartikelindustrie und
des Handels, insbesondere aus

folgenden Bereichen:

B Marketing

H Trade-Marketing

B POS-Marketing

B Marktforschung

H Verpackungs- und
Displayentwicklung

M Einkauf

www.manuel-list.de



Programm

22. Oktober 2008

Verleihung des STI-Design-Awards

mit festlichem Abendmenii

19.00 Uhr

H Dinner Speach:

Good design goes to heaven,

bad design goes everywhere -
Kommunikation in 3D und die
Rolle des Designs fiir den Marken-
auftritt im Handel

Ronald Bartikowski, Creative Director,
Interbrand Zintzmeyer & Lux GmbH, Hamburg

H Verleihung des STI-Design-
Awards mit Vorstellung der
Siegerarbeiten

Prof. Dr. Frank Ohle, CEO STI Group
und Prof. Dr. Herrmann Diller,
Universitéit Niirnberg-Erlangen
(Jury-Vorsitzender)

H anschlieBend Get-together

23. Oktober 2008

09.00 Uhr
H BegriiBung und Einfiihrung
Dr. Tom Giessler, CFO STI Group

09.15 Uhr

H ,Entwicklungslinien

im Trade-Marketing”

r Individualisierung des POS-Marketing:

Utopie oder praktikable Strategie?

= Intelligente Preisaktionen:
wie vermeidet man Rabattschlachten?

m  Was bedeutet die zunehmende
Nutzung des Internets fiir die
Handelskommunikation?

= Messen - Machen - Messen:
Prozessmanagement fiir
Trade-Marketing-Erfolge

Prof. Dr. Herrmann Diller,
Universitiit Niirberg-Erlangen

10.00 Uhr
H Shopper Metrics:
dem Verbraucher auf der Spur

m  Was Verbraucher bewegt

= Welche MaBnahmen Kaufimpulse
generieren

m  Wie Impulswirkungen gemessen
werden kénnen

m Die Sieger des STI-Design-Awards
aus der Sicht des Verbrauchers

Michael Schiess],
Geschdftsfiihrer eye-square GmbH, Berlin

1045 Uhr
B Kaffeepause — Moglichkeit zur
Besichtigung der Einreichungen

und Preistrager



11.15 Uhr

M Blickpunkt Handel:
Erkenntnisse aus der Handels-
forschung und Einblick in die
Handelslandschaft und

-anforderungen von morgen.

Olaf Gens, Leiter Marktforschung REWE

12.00 Uhr
M Display 2.0

m Neue Ideen fiir die POS-Kommunikation

der Zukunft

m Die 10 Kardinalfehler am POS -
was Sie von Flops lernen kdnnen

Markus WeilSgerber,
Leiter strategische Projekte, STI Group

13.00 Uhr
H Mittagspause

14.15 Uhr

H Effizienz am POS:
Kurzprasentationen aktueller
Kampagnen und Diskussion
im Podium

Olaf Gens,

REWE Group

Marlene Lohmann,
EHI Retail Institute

Dr. Tom Giessler,
STl Group

Rasmus Sarensen,
LEGO

Hannes Streng,
Gesellschaft BU HOLDING AG & Co. KG

Matthias Meyer,
Bahlsen GmbH & Co. KG

Moderation:
Prof. Dr. Herrmann Diller,
Universitét Niirnberg-Erlangen

1545 Uhr
B Ende des Kongresses —

Transfer nach Grebenhain

16.15 Uhr

M Displayfertigung in der Praxis
Fithrung durch Europas groBtes
Displaywerk

Norbert Dietz, Werkleiter
STi Grebenhain Display + Verpackung GmbH

ca. 17.30 Uhr
B Ende der Veranstaltung



Die Jury (m) / Die Referenten (m)

M Carina Bahr

arbeitet seit 2002 fur die in
Minchen ansdssige Red Bull
Deutschland GmbH. Von 2004
- 2007 war sie im Trade-Mar-
keting-Team tatig. Seit 2008
ist sie als Purchasing Coordi-
nator unter anderem fir die
Beschaffung von Displays und
Werbemitteln verantwortlich.

RedBull
.

Il B Ronald Bartikowski
ist Creative Director beiderin-
ternationalen Design-Agentur
Interbrand, Zintzmeyer und
Lux in Hamburg. Er komplet-
tierte seinen Master of Arts
an der Hamburg University of
Applied Sciences und arbeite-
te in dieser Zeit als Artdirector u.a. fur inter-
nationale Projekte des Unilever-Konzerns.
Seit 2002 ist Bartikowski Leiter des Hambur-
ger Kreativteams von Interbrand und u.a.
verantwortlich fur die internationale Brand
Identity von Knorr und Nivea.
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Interbrand

B Melanie Brauner

ist nach Stationen im Handel
und in der Industrie 2000 bei
der Unilever Deutschland
GmbH als Buyer fiir verschie-
dene Produkte eingestiegen
und heute als Implementation
Project Leader R&D bei Unile-
ver fur die Entwicklung von u.a. POS-Pro-
dukten (HPC und Bertolli) verantwortlich.

B W Univ.-Prof. Dr.

Herrmann Diller
ist Inhaber des Lehrstuhls
fur BWL, insb. Marketing, an
der Universitdit Erlangen-
“ Nlrnberg. Die wichtigsten
I Forschungsschwerpunkte von
Prof. Diller liegen beim Preis-
Management von Industrie und Handel
einschlieBlich der Analyse des Preisbe-
wusstseins von Verbrauchern sowie beim
Kundenmanagement. Zudem ist er Prasi-
dent der Wissenschaftlichen Gesellschaft
fur Innovatives Marketing e.V. (WIGIM) und
Vizeprésident des GfK e.V.

Friedrich-Alexand
Erlangen-Nirmberg

H E Olaf Gens

ist Leiter der Marktforschung
REWE Group in Koln. Sein
Studium absolvierte er 1985
- 1991 an der Universitat Wup-
pertal im Bereich der Wirt-
schaftswissenschaften mit
dem Abschluss zum Diplom-
Okonom. Seine beruflichen Stationen waren
1991 - 1992 Trainee bei der REWE Leibrand
OHG, 1992 - 2001 betrieb er Marktforschung
fur die REWE-Gruppe bei der er seit 2001 die
Leitung inne hat.
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REWE

B Dr.Tom Giessler
promovierte nach den paral-
lelen Studien der Betriebs-
j_' wirtschaftslehre und des Ma-
schinenbaus an der RWTH
— Aachen auf dem Gebiet der
STlenoup Wirtschaftswissenschaften. An-
schlieBend trat er in die interne
Beratung eines internationalen Industriekon-
zerns ein. Nach verschiedenen Stationen im
internationalen Umfeld, zeichnet Dr. Giessler
seit 2007 als CFO (Chief Financial Officer) der
STl Group verantwortlich.

B E Marlene Lohmann
absolvierte nach der Ausbil-
dung zur Bankkauffrau ein
Studium  der  Wirtschafts-
wissenschaft (Schwerpunkt
Marketing) an der Universitat
Paderborn. Seit August 2005
leitet Marlene Lohmann den
Forschungsbereich Marketing im EHI. Davor
war sie acht Jahre bei Orga-Kartensysteme in
leitender Marketingfunktion tatig. Erfahrung
im Handelsmarketing sammelte Marlene
Lohmann in ihrer mehrjahrigen Tatigkeit als
Leiterin der Werbeabteilung bei der Kon-
sumgenossenschaft Dortmund-Kassel und
bei Stinnes-Baumarkt, Esslingen. Abgerundet
wird ihr Handelsmarketing-Know-how durch
ihre Téatigkeit als Produktmanagerin bei der
Paderborner Brauerei Haus Cramer.

m Retail Institute



B Matthias Meyer

nach einem Studium mit
dem Schwerpunkt Interna-
tional Management am Bu-
ckinghamshire  College  of
Higher Education sowie an der
Fachhochschule  Osnabriick,
begann er 1991 seine Karrie-
re bei Bahlsen GmbH & Co. KG in Hannover
im Produktmanagement. Nach verschiede-
nen weiteren Stationen im Vertrieb leitet
er seit 2005 das Customer Marketing und
ist damit verantwortlich fir die Abteilun-
gen Trade Marketing, Messen, Events, Mer-
chandising sowie Category- und Channel-
Management.

Gakbaco

M Prof.Dr.Frank Ohle
ist seit 2006 CEO der STI
Group. Aufgewachsen in
einem Familienunternehmen
der Papier- und Druckindu-
—_— strie hat Frank Ohle an der
SThcowr Universitat Géttingen  ein
Studium der Physik mit der
Promotion abgeschlossen. Ohle war zu-
letzt Teilhaber der Unternehmensberatung
MANAGEMENT ENGINEERS. Parallel zu
seinen beruflichen Aktivitaten halt Ohle als
apl. Professor Vorlesungen Uber Manage-
ment- und Ingenieursthemen an der
Fakultat fir Maschinenbau der Universitat
Karlsruhe.

W = Prof.Bernd Schubert
% begann nach seinem Studium
der Betriebswirtschaftslehre
. an der Universitat Gottingen
als wisssenschaftlicher Mitar-
beiteram Institut fiir Marketing
= und Handel, Universitat Got-
tingen und ist seit 1996 Profes-
sor fur allgemeine Betriebswirtschaftslehre,
insbesondere Marketing, an der Hochschule
Harz, Wernigerode. Seit 1995 ist er Gesell-
schafter und wissenschaftlicher Leiter der
isi GmbH, Institut fuir Sensorikforschung und
Innovationsberatung GmbH, Géttingen.

B Michael Schiessl
ist Diplompsychologe und
einer der europdischen Ex-
perten fiir Packaging. Schiessl
ist Geschéftsfuhrer von eye
Eg square, einem auf Usability
avs mauacs UNd  Brandresearch — ausge-
richteten  Marktforschungs-
institut. Zudem ist er Lehrbeauftragter an
der Technischen Universitét Berlin, der Uni-
versitdt der Kiinste, und forscht und
publiziert im Bereich Aufmerksamkeits-
forschung, Printgestaltung, Werbewirkung,
Usability und Konsumentenverhalten.

B Rasmus Sgrensen

hat Graphic Business in Dane-
mark studiert. Nach Stationen
als Graphic Artist und Account
Manager startete er 2003 sei-
ne Karriere bei der Lego Group
A/S in Billund als Graphic Pro-
duktion Manager. Seit 2006
leitet er als Director die Grafische Produkti-
on bei Lego Group A/S in Ddnemark.

" m N Hannes Streng

by ist Geschaftsfuhrender Gesell-

L . schafter der BU HOLDING AG

& Co. KG, Nirnberg (OBI-

Franchisepartner, BAUSTOFF

@ UNION) und hat nach seinem
HOLDING
@BI

Studium zum Diplom-Kauf-

mann internationale Erfahrung
im Handel mit Non-Food-Produkten ge-
sammelt. Als Mitglied im nationalen
Franchisepartner-Beirat der OBl AG kennt
er die vielfdltigen Interessen und Anfor-
derungen an die Produktprasentation am
POS.

B Carsten Rasmussen
Nach seinem Studium der Gra-
phic Technology und Okono-
mie am Graphic Arts Institute
of Denmark, arbeitete Carsten
Rasmussen an verschiedenen
Stationen als Product Mana-
ger und Production Manager.
1999 wechselte er zur Lego Group A/S in Bil-
lund , Dénemark, wo er seitdem als Graphic
Production Manager tatig ist.

3

B Markus Wei3gerber
ist Leiter strategische Projekte
in der Business Unit Display
der STl Group. Weil3gerber hat
die Displayentwicklung von
— der Pike auf gelernt und ent-
STl erour deckte bereits friih seine Liebe
fir konstruktiv durchdachtes
Design. Gemeinsam mit seinem Team ist
er verantwortlich fur die Produktentwick-
lungen der Displaywerke der STI Group und
betreut flhrende nationale und internatio-
nale Kunden.



Anmeldung

lhre Ansprechpartnerin

Sarah Reith
Tel.: +49 6644 9606-20

sarah.reith@sti-group.com

Termin und Ort

Bad Hersfeld

Marburg

Alsfeld

Donnerstag, 23.10.2008
mit Vorabendprogramm
am Mittwoch, 22.10.2008

Lauterbach

GieBen

Schloss Laubach
Schottener Strafle 2
35321 Laubach

Eine Anfahrtsskizze
zum Tagungsort geht
lhnen nach Erhalt

der Anmeldung zu.

www.schloss-laubach.de Nach Wiirzburg



Anmeldung

Anreise / Ubernachtung

Schlosshotel ,Bunter Hund”
Schottener Strafle 2
35321 Laubach

Tel. +49 6405 506980

www.schlosshotel-laubach.de

Hotel Sonnenberg
Laubacher Strasse 25
63679 Schotten

Tel. +49 6044 9621-0

www.hotel-haus-sonnenberg.de

Im Schlosshotel Bunter Hund steht
ein begrenztes Zimmerkontingent
zum Preis von 66,- € exkl. Friihstlick
sowie in Schotten im Hotel Sonnen-
berg zum Preis von 55,- € exkl. Friih-

stiick zur Verfiigung.

Die Zimmerreservierung nehmen
Sie bitte liber Sarah Reith vor.

Fiir die Gaste aus dem Hotel
Sonnenberg ist ein Bus-Pendel-

verkehr eingerichtet.

Teilnahmegebiihr /

Stornierungsbedingungen

Nach Eingang Ihrer Anmeldung
erhalten Sie eine Bestétigung
und Rechnung sowie eine An-

fahrtsskizze zum Schloss.

Im Preis inbegriffen sind die Teil-
nahme an der STI-Design-Award
Verleihung am Vorabend, die
Tagungsunterlagen, Mittagessen
sowie die Pausengetrdnke. Der

Teilnahmebeitrag in Hohe von

249,- € zzgl. MwsSt. wird nach Erhalt

der Rechnung féllig. Bei Anmel-
dung mehrerer Teilnehmer aus

einem Unternehmen reduziert

sich der Preis fiir die zweite und
jede weitere Person auf 219,- €

zzgl. MwSt.

Eine Stornierung ist bis zum
01.10.2008 kostenfrei moglich. Bei
Absage nach diesem Termin wird
ein Betrag von 100,- € zzgl. Mwst.
fallig.

Selbstverstandlich ist die Vertre-
tung des angemeldeten Teilneh-
mers jederzeit moglich. Programm-
anderungen aus dringendem An-

lass behilt sich der Veranstalter vor.

Fiir Fragen steht Sarah Reith

gerne zur Verfiigung.



Veranstalter

Rund die Halfte der europaweit
groBBten Konsumgiiterhersteller
(FMCG) sowie fiihrende Indus-
triegliterunternehmen und
Handelskonzerne zéhlen zu den
wichtigsten Kunden von STI, da-
runter 20 der deutschen Top-30-
Konzerne. Damit gehort STl in der
Verpackungsbranche zur europé-
ischen Spitzengruppe und ist der
fiihrende europaische Displayan-
bieter. An 10 Produktionsstand-
orten in Deutschland, Tschechien,
Ungarn und Polen wurde in 2007
von 1.800 Mitarbeitern ein Umsatz
von rund 230 Mio. Euro erwirt-
schaftet.

STl bietet innovative Lésungen
fiir einen professionellen Ver-
packungsprozess und eine
impulsstarke Produktprasen-

tation am Point of Sale.
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Bitte melden Sie sich per Post, Fax oder E-Mail an:

Hiermit melde ich mich / melden wir uns zum
Kongress ,Display 2.0“ am 23.10.2008 in Schloss

Laubach an.

Ich / wir reise/n bereits am Vorabend an und
nehme/n an der Preisverleihung des STI-Design-
Awards am 22.10.2008 um 19.00 Uhr teil.

Bitte reservieren Sie mir ein Zimmer im Tagungs-
hotel bzw., sollte dieses ausgebucht sein, im Hotel

Sonnenberg.

Ich / wir mochte/n gerne nach Abschluss des
Kongresses an der angebotenen Fiihrung durch
das Display-Werk der STI Group in Grebenhain

teilnehmen.

Ich / wir wiinsche/n einen Transfer fiir die

Werksbesichtigung.

STI - Gustav Stabernack GmbH
Sarah Reith

Vaitshainer Stra3e 14

D-36355 Grebenhain

Tel.: +49 6644 9606-20

Fax: +49 6644 96 06-35

sarah.reith@sti-group.com

Firma

Strale

PLZ / Wohnort

Name, Vorname Position
Telefon E-Mail
Name, Vorname Position
Telefon E-Mail

Datum, Unterschrift

11



ST

- Gustav Stabernack GmbH

Richard-Stabernack-StraBBe
D-36341 Lauterbach

Tel. +49 664181-0

Fax +49 6641 81-407
service@sti-group.com

www.sti-group.com
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