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Veröffentlichung 

Onlinemarketing - Formen, Wege, Nutzen 
Unternehmen steigen mit Bedacht in das Onlinemarketing ein 

 
 

 
Viele mittelständische Unternehmen planen derzeit 
den Einstieg in das Onlinemarketing. Doch wie 
gelingt dieser am besten: Startet man das 
Onlinemarketing direkt mit einer Facebook-Fanseite 
oder besser mit einem News-Blog für die Kunden?  
 
Ein im twago-Magazin erschienener Fachbeitrag der 
Wuppertaler Onlinemarketing-Experten von I.O. 
ITSolutions bietet Neueinsteigern eine 
Entscheidungshilfe. 
 
 
 
 
 

 
 
 
Immer mehr Kunden googeln, informieren sich vorab im Internet und stellen auf dieser Basis 
Vergleiche an. Die Leitungen nahezu aller Unternehmen im B2B- und im B2C-Bereich haben 
erkannt: Wer in der Online-Vorauswahl nicht dabei ist, kann vom Kunden auch bei der 
Kaufentscheidung nicht einbezogen werden.  
 
Mit Onlinemarketing präsent 
 
Kein Unternehmen kann es sich leisten, auf Onlinemarketing zu verzichten. Von besonderer 
Bedeutung für den Erfolg des Onlinemarketings ist häufig, ob das Unternehmen mit einer 
seiner Websites auf der ersten Google-Suchergebnisseite erscheint.  
 
Diese Form des Onlinemarketings, die Suchmaschinenoptimierung, richtet sich auf die Begriffe 
aus, die Kunden des Unternehmens üblicherweise als Suchworte bei Google eingeben. Wenn 
diese ermittelt sind, werden die Internetpräsenzen des Unternehmens hierauf ausgerichtet.  
 
Ganz oben in den Suchmaschinen 
 
Dieses Verfahren benötigt einige Monate Zeit und verursacht nicht wenig Aufwand. Bis die 
Maßnahmen greifen und das Unternehmen auf den ersten Seiten zu sehen ist, kann man sich 
mit Suchmaschinenmarketing behelfen.  
 
Bei dieser Art des Onlinemarketings werden gegen Entgelt Anzeigen geschaltet. Diese 
erscheinen neben den Suchmaschinenergebnissen. Kosten für diese Anzeigen sind in der Regel 
erfolgsabhängig: Man zahlt "pro Klick".  
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Anzeigen im Internet 
 
Solche Anzeigen sind auch bei Facebook möglich. Der Marktführer im Bereich der Social 
Networks bietet allerdings noch eine ganze Reihe mehr Tools für das Onlinemarketing: 
Beispielsweise Unternehmens-Seiten, den bekannten Like-Button und selbst programmierbare 
"Facebook Apps".  
 
"Wer noch unerfahren im Bereich des Onlinemarketings ist, sollte Blogs als Einstieg wählen", 
empfehlen die Wuppertaler Onlinemarketing-Experten von I.O. ITSolutions in ihrem 
Fachbeitrag, der soeben im twago-Magazin erschien. Blogs sind ausbaufähig und erweiterbar, 
beispielsweise durch Verknüpfungen zu Twitter oder zu Social Media wie GooglePlus und 
Facebook.  
 
Mit Onlinemarketing nicht überfordern 
 
Durch diese sukzessive Erweiterung wird sichergestellt, dass die Entwicklung des 
Onlinemarketings parallel zu dem anwachsenden Onlinemarketing-Know-how im Unternehmen 
und zu den erzielten Erfolgen verläuft. Der für Einsteiger hilfreiche, zweiteilige Beitrag "Die 9 
wichtigsten Onlinemarketing-Basics" steht kostenlos zum Download bereit.  
 
Weitere Informationen:  

 
 Kostenloser Download des Beitrags "Die 9 wichtigsten Onlinemarketing-Basics" 
 Weitere Informationen über Onlinemarketing 
 

 
 
 
 


