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Fordern und férdern:
Die kunterbunte Spielzeugwelt von Chicco

*  Farben und Formen unterstiitzen spielerisch verschiedene Wachstumsphasen

*  Forschungszentrum ,Osservatorio Chicco" liefert spannende Ergebnisse zur kindlichen Entwicklung

(Dietzenbach, Juni 2012) Ein Kind, das spielt, ist ein Kind, das lernt! In den ersten Monaten ist fiir die kleinen Wonneproppen
die ganze Welt ein Spiel. Spielen heif3t in dem Fall: aufwachsen und lernen. Deshalb ist es umso wichtiger, den Nachwuchs
gezielt mit dem richtigen Spielzeug zu fordern — abgestimmt auf die jeweilige Wachstumsphase. Besonderen Einfluss neh-
men dabei Farben und Formen. Denn diese entdeckt und nimmt der Sprossling als Erstes wahr. Die richtigen Farben, Farb-
kontraste und Formgebungen unterstiitzen den natiirlichen Wissensstand und férdern aktiv die Entwicklung. Mit dem Ziel,
Kindern in jeder Phase das richtige Spielzeug bieten zu kénnen, werden im Chicco-eigenen Forschungszentrum, dem , Osser-
vatorio Chicco", die psychophysischen, emotionalen und sozialen Bediirfnisse studiert und beobachtet. Dank dieser Er-
kenntnisse hat Chicco die Méglichkeit, den Kleinen die richtigen Anreize dafiir zu geben, die Welt von Geburt an mit allen
Sinnen wahrnehmen zu kénnen.

,Produkte, die Tag fur Tag beim wachsen helfen." Getreu diesem Motto wird im Forschungszentrum von Chicco, dem ,Osservatorio
Chicco", kindgerechtes Spielzeug entwickelt. Spielsachen beeinflussen in besonderem Maf3e die Entwicklung der lieben Kleinen und
ziehen von Geburt an die Aufmerksamkeit auf sich. Denn sobald das Kind an seiner Umgebung interessiert ist, spielt es — und mit dem
richtigen Spielzeug wird der Wissenshunger von Anfang an effektiv unterstiitzt. Dabei sind in jeder Entwicklungsphase andere Faktoren
zu beriicksichtigen und zu férdern. Deshalb zeichnen sich Chicco Spielzeuge je nach Altersklasse durch unterschiedliche Farben, Farb-
kontraste und Formgebungen aus.

0 bis 3 Monate

Die Auffassung von Neugeborenen ist auf sehr starke Kontraste beschrankt. Es ist noch zu frih, um
Farben zu erkennen — Babys sehen in den ersten 4 Wochen schwarz-weif3. Mit einem Monat beginnt
der Nachwuchs zunehmend Details und Kontraststarken zu unterscheiden. Spannende Anreize bietet
zum Beispiel das Chicco Relax & Play Mobile der Farben: Drei bunte Figlirchen in unterschiedlichen
Farbkombinationen, die auf das Sehvermdgen der Kleinen abgestimmt sind, begleiten das Kind in den
ersten Monaten — von der unscharfen Wahrnehmung der ersten Tage hin zum Unterscheiden von
Helligkeitskontrasten zwischen den Figuren, wenn es alter wird.

3 bis 9 Monate

Die Welt wird bunt und greifbar: Ab 3 Monaten beginnen Kinder, Farben zu erkennen, vor allem Rot
und Blau. Zwischen 3 und 6 Monaten sind die Kleinen dann schon in der Lage, zwischen unterschied-
lichen Farbtonen zu unterscheiden: Blau von Griin, Rot von Pink, Blau von Lila. Farbenfrohe sowie gut
greifbare Spielsachen findet der Nachwuchs nun besonders spannend, wie zum Beispiel die Musik-
Raupe von Chicco. Die aus Kunststoff und Stoff bestehende Raupe ist nicht nur aufgrund der unter-
schiedlichen Materialien spannend, lustig sind auch die gut fassbaren Fif3e sowie die frohliche Musik.
Zudem bringen die bunten Farben viel Spa[3, weil sie einfach zu erkennen sind.

9 bis 12 Monate
Das Wahrnehmungsvermdgen in Bezug auf Formen und dreidimensionale Objekte nimmt zu. Auch die
Farberkennung wird immer besser. So wird Spiel und Spaf3 jetzt mit Formen- und Farbenvielfalt in
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Verbindung gebracht. Der Activity Spieltisch von Chicco bietet beispielsweise verschiedenste Spielmdg-
lichkeiten. Zum einen verbergen sich hinter den bunten Keyboardtasten und Knopfenin den unter-
schiedlichsten Formen lustige Tone und Tierstimmen, sodass die Kleinen spielerisch mit Farben und
Objekten ihr Gedachtnis trainieren. Zum anderen gibt es die Formenseite mit einer Aktivitatenflache,
die mit den bunten Steckformen das dreidimensionale Sehen und Zuordnen férdert.

12 bis 18 Monate
Mit 12 Monaten konnen die Kleinen nun alle Farben gut erkennen und nehmen die Welt schon wie die ; "
ganz Grof3en wahr. Daneben ist natlrlich Sprechen die aktuelle Herausforderung und alles, was Laute 3 N

von sich gibt, ist superspannend. Mit dem interaktiven Lernspiel von Chicco, wie zum Beispiel der y
sprechenden Farm, werden alle Spielwiinsche des wissbegierigen Nachwuchses abgedeckt und spiele-

risch kognitive Fahigkeiten gefordert: Das Kind wird auf bunte Art und Weise zweisprachig an Zahlen
und Worter herangefiihrt und lernt, visuelle, akustische, taktile und motorische Sinne und Fertigkeiten
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miteinander zu verbinden.

Chicco Spielzeuge sind in allen namhaften Spielwarenhdusern erhaltlich.

Unverbindliche Preisempfehlung:

Relax & Play Mobile der Farben €49,99
Musik-Raupe €12,99
Activity Spieltisch €59,99
Sprechende Farm €39,99

Chicco ist eine der fiihrenden Marken fiir Baby- und Kleinkinderbedarf und gehért zum italienischen Pharmakonzern Artsana S.p.A., der 1946 von Pietro Catelli in
Como/Italien gegriindet wurde. Anlasslich der Geburt seines ersten Sohnes 1958 schuf er noch im selben Jahr die Marke Chicco. 1967 entstand die deutsche Nieder-
lassung Artsana Germany GmbH mit Sitz im hessischen Dietzenbach bei Frankfurt als Vertriebsorganisation von Chicco und Boppy — eine von insgesamt acht Lan-
dergesellschaften in Europa. ,Das schonste Geschenk der Welt ist das Lacheln eines Kindes" — gemaf? dieser Firmenphilosophie entwickelt Chicco gemeinsam mit
Experten innovative Produkte im Bereich Baby- und Kleinkindbedarf. Das Portfolio gliedert sich in die Warengruppen Erstausstattung, Hartware, Spielwaren und
Fashion. Chicco Produkte sind in namhaften Baby-, Kinderbedarfs- und Spielwarenhdusern sowie in ausgewdhlten Drogeriemarkten erhaltlich. Weitere Informatio-

nen tber Chicco sind im Internet abrufbar unter: www.chicco.de.
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