5l L £

PRESSEMELDUNG

Aller guten Dinge sind drei
Jetzt mit BALLY WULFF in den Sommer starten und
richtig Geld sparen

Berlin, den 29.06.2012. Laue Abende, kiihle Getranke, schattige
Platze und drei heiRe Angebote von BALLY WULFF. Das Traditi-
onsunternehmen aus Berlin widmet die schénste aller Jahreszei-
ten der Gastronomie und feiert zwei Monate lang den BALLY
WULFF Gastro-Sommer. Dabei spielt die Drei eine groBe Rolle:

Drei Gastro-Pakete, drei Spielvarianten, drei Angebote.

Durch die Einldutung des Gastro-Sommers moéchte BALLY WULFF
Aufsteller bei der Entscheidung flir den Einsatz von drei Geraten
bestarken. Denn zu den zahlreichen, aktuellen politischen Debat-
ten gehort auch die Diskussion rund um die Gerateaufstellung
innerhalb der Gastronomie. Umso wichtiger ist es jetzt, die Uber-

gangsfrist zu nutzen, um sich optimal auszustatten.

Drei Gastro-Pakete

Um Kunden und damit Spielgdasten mehr Varianz und Abwechs-
lung zu bieten, bietet BALLY WULFF mit ACTION STAR SOLID, AC-
TION STAR SOLID XTRA und ACTION STAR FIRE drei Spielepakete
fir den Gastrobereich an und bieten fir jeden Spielgast die pas-
sende Unterhaltung. Kunden profitieren beispielsweise beim AC-
TION STAR FIRE von insgesamt 8 komplett neuen Spiel-
Angeboten. In Kombination mit dem ACTION STAR SOLID wahlt

der Kunde damit aus 20 verschiedenen Spielen.

Drei Spielvarianten
Und damit an Auswahl nicht genug: Bei allen drei Spielepaketen
gewinnt der Kunde durch die Mdoglichkeit, sich zwischen drei ein-
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stellbaren Spielvarianten zu entscheiden — und das zu jeder Zeit.
Hierdurch werden Aufstellpldtze optimiert, da der Automaten-
kaufmann per Auswahl der Spielvariante die optimale Performan-
ce flir seine Spielgdste erzielen kann. So wahlt der Aufsteller zwi-
schen den Varianten ,Spielfreude”, ,Ausgewogen” und ,Kassen-
optimiert” und erhadlt zusatzlich entsprechende Empfehlungen,
welche Variante sich fir seinen Aufstellort — abhangig z.B. von
Spielgasttyp, Verweildauer und Auslastung der Gerate — anbietet.
Dadurch wird der Unterhaltungsfaktor fiir die Spielgdste noch

erhoht.

Drei Angebote

Bewusst hat sich BALLY WULFF mit der aktuellen Aktion, die vom
01.07.2012 bis zum 31.08.2012 gilt, fiir drei unterschiedliche An-
gebote entschieden, die die Gastronomie in den Vordergrund
stellt und damit deren Relevanz unterstreicht. So sparen BALLY
WULFF-Kunden z.B. beim Kauf oder der Miete des Wandgerates
WIDE-WALL 2 x 20“ und bei der Entscheidung fiir einen Bauar-

tenwechsel durch preislich attraktive Angebote.

BALLY WULFF — gelebte Tradition trifft modernes Entertainment:

Die BALLY WULFF Games & Entertainment GmbH ist eines der fiihrenden deutschen
Unternehmen in der Unterhaltungselektronik und vereint die Bereiche Entwicklung,
Produktion und Vertrieb. Das 1950 gegriindete Traditionsunternehmen gehort seit Ende
2007 zur westfalischen SCHMIDTGRUPPE. BALLY WULFF verfligt heute bundesweit Gber
12 Kundencenter und Vertriebsbiiros und beschaftigt rund 250 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter. Der Absatz von Geldspielgeraten fokussiert sich auf den deutschen Markt,
aber auch auf das Exportgeschaft mit dem Schwerpunkt Spanien. Zum Produktportfolio
zahlen u.a. Pool-Billardtische, Carambol, Snooker und Tischkicker. Wechselgeld-Tresore,
Mobel fir die Spielstattenausstattung, sowie eine ausgekliigelte Managementsoftware
runden das Angebot ab. Mit dem System MAGIC CASHPOT hat BALLY WULFF wieder ein
erfolgreiches Instrument der Kundenbindung geschaffen.
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