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Mailingtage 2012: Ein positives Fazit

Heilbronn, 03. Juli 2012: Im Rahmen der Mailingtage 2012 hielt
Andreas Riekotter, Geschaftsfihrer des TIP Werbeverlags, einen
Vortrag zum Thema , Haushaltswerbung — Heute und in Zukunft®.
Die Zuhorer des bis auf den letzten Platz besetzten Forums
erhielten interessante Fakten und aktuelle Zahlen rund um das

Thema unadressierte Haushaltswerbung.

Das Nurnberger Messegeldnde war vom 21. bis zum 22. Juni 2012
Treffpunkt der Direkt- und Dialogmarketingbranche. 345 Aussteller
prasentierten ihre Produkte und Dienstleitungen auf den Mailingtagen.
Der TIP Werbeverlag war als Aussteller und Messesponsor bereits zum
zweiten Mal auf Europas grofter Fachmesse fur klassischen und
digitalen Kundendialog vertreten. Mehr als 7.000 Besucher informierten
sich an den beiden Messetagen Uber die Moglichkeiten der effektiven

Verknupfung unterschiedlicher Marketingkanéle.

~Wie auch in 2011 waren dieses Jahr die Mailingtage fur uns als
Anbieter der unadressierten Haushaltswerbung eine optimale Plattform,
um unsere Dienstleitungen als wichtigen Teil der crossmedialen
Kundenansprache zu prasentieren, so Andreas Riekotter,

Geschaftsfuhrer des TIP Werbeverlags.
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~Schon jetzt kann man festhalten, dass die Messeteilnahme ein voller
Erfolg war. Unser Stand war wahrend der gesamten Zeit gut besucht,
was sicherlich der exponierten Lage und dem auffalligen Design
zuzuschreiben war. Auch der Versand von Messeeinladungen in
Kombination mit Eintrittsgutscheinen an unsere Bestandskunden sowie
an potenzielle Interessenten sorgte fiir reichlich Betrieb an unserem
Stand. Dies trug dazu bei, dass wir interessante Gespréache fihren
konnten, aus denen sicherlich die eine oder andere
Kooperationsmdglichkeit hervorgeht. Wir freuen uns heute schon auf

die Mailingtage 2013", so Riekotter weiter.

Die Fachbesucher hatten zusatzlich noch die Mdoglichkeit, sich in
insgesamt 130 Vortragen Uber die neusten Trends und Entwicklungen
der Branche zu informieren. Auch Andreas Riekotter hielt einen Vortrag
zum Thema ,Haushaltswerbung — Heute und in Zukunft®, in dem er
Uber die aktuellen Entwicklungen und Herausforderungen der Branche
berichtete.

"Haushaltswerbung zahlt noch lange nicht zum alten Eisen. Sie ist nach
wie vor ein wichtiges und hocheffizientes Mittel, gerade im Bereich der
Abverkaufswerbung. Durch gesetzliche Regulierungen, gerade im
Bereich Onlinewerbung, sowie der Datenschutznovelle, die im
September diesen Jahres in Kraft tritt, ist und bleibt die klassische
Haushaltswerbung nach wie vor eine gefragte Werbeform®, weil3
Riekotter.
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Weitere Informationen rund um den Vortrag von Herrn Andreas
Riekotter sowie die dazugehoérige Prasentation erhalten Sie gerne auf

Anfrage.

Hintergrund

Der TIP Werbeverlag zahlt zu den Marktfihrern im Bereich der
unadressierten  Haushaltswerbung: Lokal. Regional. National.
Begonnen hat die Erfolgsgeschichte 1984 mit einer Kundenzeitung flr
die  Kaufland-Gruppe, die  Unterhaltung, Information  und
Handelswerbung verbindet. Heute erhalten jeden Samstag uUber 20
Millionen Haushalte — und damit knapp die Halfte aller Haushalte in
ganz Deutschland — rund 420 verschiedene Regionalausgaben.
Tendenz weiter steigend. Dazu kommen durchschnittlich 24 Millionen
Beilagen (in der Kundenzeitung) und Prospekte (parallel zur
Kundenzeitung), die pro Woche zugestellt werden. Im Jahr 2011 waren
es insgesamt 2,7 Milliarden Kundenzeitungen, Prospekte und sonstige
Werbemittel. Mit 190 Mitarbeitern am Firmensitz in Heilbronn und in
den vier weiteren Vertriebsbiros in Leipzig, Berlin, Hamburg und
Dortmund, 2.100 Aulendienstmitarbeitern und mehr als 47.000
eigenen Zustellern im gesamten Bundesgebiet bietet der TIP
Werbeverlag Deutschlands grofites Vertriebsnetzwerk far

Haushaltswerbung.

Wodrter insgesamt: 491
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Geschaftsfihrer Andreas Riekdtter beim Vortrag

Weitere Informationen rund um den TIP Werbeverlag, Hintergriinde
zum Vortrag von Andreas Riekotter sowie Interviewtermine und
Bildmaterial rund um die Mailingtage erhalten Sie gerne unter:

Johannes Baumgart

+49 7131/154 8569
johannes.baumgart@tip-werbeverlag.de
TIP Werbeverlag GmbH & Co. KG
Karl-Wist-StralRe 15

D-74076 Heilbronn

www.tip-werbeverlag.de
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