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Drei-Saulen-Qualitatsstrategie

In Kasachstan kooperieren Ordabasy Kus, METRO Cash & Carry und
Sealed Air Cryovac, um einen positiven Effekt auf
den kasachischen Truthahn-Markt zu entfalten.

Zum Markterfolg von Ordabasy Kus, der ersten
kasachischen  Truthahn-Produktionsanlage, die den
kompletten Produktionszyklus abbildet, trug vor allem das
Feedback von METRO Cash & Carry in Kasachstan bei.
Diese grol3e Einzelhandelskette empfahl dem
Gefliigelproduzenten die Verwendung von Cryovac®-
Verpackungslosungen flir ganze tiefgefrorene Truthdhne sowie fiir tiefgefrorene und
gerducherte Truthahnteile. Daraufhin stellte Ordabasy Kus auf verschiedene Cryovac®-
Vakuumverpackungsbeutel um und erzielte schon kurze Zeit spater erste Markterfolge. "Je
besser die Verpackung ist, die wir verwenden, desto besser ist die Qualitat, die wir
aufrechterhalten bzw. liefern, auch an Kunden, die in abgelegenen Regionen des Landes
leben", so Alexander Voinarevich, stellvertretender Verkaufsdirektor von Ordabasy Kus, der
eine 30-jahrige Erfolgsbilanz im Gefliigelgeschaft vorweisen kann.

Wie man die Vorteile des Beutels unter Dach und Fach bringt

Mit 1.399 Hektar Land und einem nationalen Marktanteil von 70% ist das Werk von
Ordabasy Kus die erste industrielle Truthahn-Aufzucht- und Verarbeitungsanlage seiner Art
in Kasachstan und eines der fortschrittlichsten Projekte in der Gemeinschaft unabhangiger
Staaten (GUS). In dieser Eigenschaft muss die Marke sich durch Einhaltung héchster
Standards in Sachen Sicherheit, bequemer Handhabung und Aussehen auszeichnen, und
setzt deshalb auf ultra-moderne Verpackungslosungen als Basis flir den geschaftlichen
Erfolg. Fir die gefrorenen und frischen Produkte, die gegenwartig 80% der Angebotspalette
ausmachen, hat Ordabasy Kus sich fiir den Einsatz von Cryovac®-BN200-Beuteln
entschieden. Diese hoch transparenten, koextrudierten Beutel mit niedrigen
Temperaturschrumpfeigenschaften sind mehrlagig, verfligen Uber eine hohe
FlUssigkeitsbarriere und haben sogar bei Tiefklhltemperaturen eine hohe mechanische
Festigkeit. Fir die verarbeiteten Truthahnprodukte wurde als Verpackungslosung der
Cryovac®-BB3050U-Beutel ausgewahlt. Zu den Vorteilen dieser Verpackung zahlen
hervorragende optische Eigenschaften und au3ergewdhnliche Siegelbarkeit. Obwohl keine
Kompromisse bei der Widerstandsfahigkeit eingegangen wurden, ist beiden Lésungen ein
hohes Mall an Nachhaltigkeit gemein, als auch eine einzigartige Verbindung von
Umweltgerechtheit und asthetisch anspruchsvoller Dinne.



Wie man den Appetit des weltweit groRten Binnenstaates stillt

Die Cryovac®-Beutel bringen den Marktaktivititen und dem Markenwachstum von
Ordabasy Kus viele greifbare Vorteile, und schaffen somit die Grundlagen flr
zuklnftiges Wachstum. Ein wichtiger Vorteil der neuen Verpackungslosung ist die damit
verbundene Madglichkeit, Truthahnprodukte frisch zu halten auf den langen
Transportwegen Kasachstans, des weltweit groten Binnenlandes, welches sich zudem
durch raue und unwirtliche klimatische Bedingungen auszeichnet. Die ersten, positiven
Erfahrungen ebnen den Weg fir Plane, die Truthahnprodukte ber Entfernungen von
nahezu 2.000 km bis in die erddélférdernden und sibirischen Regionen Russlands
transportieren wollen. Sowohl METRO Cash & Carry als auch wichtige Einzelhandler
vor Ort haben sich von der Vermarktungsattraktivitdt von Fleisch in Cryovac®-
Verpackungen Uberzeugen lassen. Das hohe Niveau an Kundenzufriedenheit ist das
Fundament, auf dem Ordabasy Kus Eigenmarkengeschafte in Chimkent, Astana und
Almaty errichtete und zwischenzeitlich bereits in Betrieb genommen hat. Ferner hat der
erfolgreiche Markteinfuhrung in 2011 Ordabasy Kus dazu ermutigt, eine Auswahl von
funf bis sechs Designs flr bedruckte Beutel entwickeln zu lassen, mit der Absicht,
Papieretiketten auslaufen zu lassen. Das Gesamtprojekt ist hervorragend positioniert,
sich das Momentum eines gegenwartig weltweiten Trends zunutze zu machen, bei dem
aus Gesundheitsgrinden mehr weil3es Fleisch verzehrt wird. Von Vorteil sind in diesem
Zusammenhang auch die Dynamik und Weltoffenheit, die in den muslimischen
Traditionen Kasachstans verankert sind, denn sie eréffnen eine attraktive Gelegenheit,
Truthahnprodukte als eine veritable Alternative zu rotem Fleisch zu positionieren. Diese
positiven Marktentwicklungen gehen Hand in Hand mit den ehrgeizigen Zielen von
Ordabasy Kus, bis 2015 die Produktion dramatisch zu steigern, den Anteil der
Frischprodukte gegenuber der TiefkUhlware auszubauen, Schalen- und Schrumpffolien-
Verpackungslésungen zu integrieren, als auch Halal-Produkte in die Angebotspalette
einzufihren.
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Hinweis an den Herausgeber:

Ordabasy Kus ist Kazakhstans erster Truthahn-Verarbeitungskomplex. Das Werk steht in Badam, nahe Chimkent im Stden
Kasachstans, lief im Dezember 2010 an und startete den Produktionsbetrieb im April 2011. In dieser Produktionsanlage wird der
komplette Produktionszyklus abgebildet, einschlieBlich Schlupfbriter, Zuchtflachen, Futtermiihle, Schlachthaus und einer
hochmodernen Werkhalle zur Verarbeitung und Verpackung von Truthahnfleisch. In 2011 wurden hier 3,5 Tonnen Fleisch
hergestellt, was in diesem Jahr auf 4,87 Tonnen und bis 2015 auf 10 Tonnen anwachsen soll.

® st ein eingetragenes Markenzeichen der Cryovac Inc., einer Tochtergesellschaft der Sealed Air Corporation.

Sealed Air ist der neue Weltmarktfihrer im Bereich Lebensmittelsicherheit, Betriebshygiene und Produktschutz. Mit
weltweit bekannten Markenprodukten wie Bubee-Wrap®-Luftp0Isterungen, Cryovac®-
Lebensmittelverpackungslésungen und DiverseyTM-Reinigungs- und Hygieneldsungen bietet Sealed Air effiziente und
nachhaltige Losungen, die unseren Kunden messbare Geschéftsvorteile verschaffen, die Lebensqualitat der
Konsumenten verbessern und unseren Nachfahren eine sauberere und gesiindere Umwelt bieten. Sealed Air erzielte
2011 einen Erlés von 8,1 Milliarden US-Dollar auf pro-forma-Basis und beschéftigt ca. 26.300 Mitarbeiter, die Kunden in
175 Landern bedienen. Weitere Informationen erhalten Sie unter www.sealedair.com.

SmartLife® ist eine Initiative der Sealed Air Corporation, ihre Nachhaltigkeitsziele im gesamten Unternehmen umzusetzen.
SmartLife® kombiniert kluge Képfe und intelligente Analysesysteme und hilft unserem Unternehmen, den Mehrwert (iber
den gesamten Lebenszyklus zu steigern und unseren Anteilseignern den ékologischen Nutzen sowie die Auswirkungen
der Verpackungslésungen verstdndlich zu machen, um den Erfolg ihrer Nachhaltigkeitsziele garantieren zu kénnen.
Weitere  Informationen  zu  den  Nachhaltigkeitsinitiativen ~ von  Sealed  Air  erhalten  Sie  unter:
http://sustainability.sealedair.com/smartlifeapproach.aspx

Kopien der in dieser Presseveroffentlichung gezeigten Abbildungen und Fotos von Sealed Air Cryovac sind auf Anfrage
erhéltlich.

Um weitere Informationen zu erhalten, kontaktieren Sie bitte Angelika Steiner:
Tel.: +41 41 349 4593 oder Angelika.Steiner@sealedair.com




