BLEITZ

ALLES IM GRIFF

Presseinformation

Leitz mit ,zielgruppennaher Aktion im
Fachhandel® im ,Jahrbuch der Werbung*
2009

Esselte LEITZ in Stuttgart hat mit seiner ,starLEITZ
Tour” im Jahr 2008 eine ,zielgruppennahe Aktion
im Fachhandel“ realisiert, wie das ,Jahrbuch der
Werbung® nun bestatigte.

STUTTGART. — Das jungst erschienene ,Jahrbuch der
Werbung® prasentiert die gelungensten Werbekonzepte
der deutschsprachigen Medien- und
Kommunikationsbranche im Jahr 2008.

Beachtung durch besondere Kreativitat,
Innovationskraft und Effizienz findet dabei auch die
.StarLEITZ Tour“ 2008 von Deutschlands bekannteste
Marke im Bereich Buroorganisation, LEITZ; begleitet
von der in K&In ansassigen Kommunikationsagentur H-
ZWO.

LEITZ feierte 2007 den 111. Geburtstag des LEITZ-
Ordners. Zu diesem Anlass sollte eine
zielgruppengenaue  Aktion im  Fachhandel flr



Aufmerksamkeit sorgen und die modernen Qualitaten
eines Klassikers in den Vordergrund stellen.

Aufgrund des Erfolgs erhielten im Rahmen der
LStarLEITZ Tour* 2008 insgesamt 700 Frauen die
Gelegenheit, ihr Starpotential zu entdecken — bei einem
Shooting mit Promifotograf Guido Karp.

Das ,Jahrbuch der Werbung" erwahnte dariber hinaus
die erfolgreiche Winterpromotion ,180 Grad Active
Plus®, zu der LEITZ aktive Sportfans zum Snowboarden
einlud. Dort gab es Profitipps der ehemaligen
Weltmeisterin Katharina Himmler.

Mehr als 400 Agenturen mit Gber 1.300 Einreichungen
stellen sich jahrlich im gleichnamigen Wettbewerb der
unabhangigen Jury, bestehend aus Experten und
Branchenkennern.
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