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Erfolgreiches Kooperations-Speeddating auf der CO-BRANDS 2009

Wenn der Versandriese mit dem Kaffeerodster... Erstmalig trafen sich in
Hamburg rund 60 Marketing-Entscheider zum ,Markenflirt“. Ab 10 Uhr
morgens hatten die Teilnehmer alle Hande voll zu tun, ihr Unternehmen, die
Produkte und Dienstleistungen dem Gegeniiber zu prasentieren. Ergebnis
nach insgesamt rund 300 anregenden Gesprachen sind neue

Markenkooperationen und wertvolle neue Kontakte.

Das Konzept der Hamburger Agentur fur Kooperationsmarketing connecting brands
ein Speeddating flr Marketing-Entscheider zu organisieren ging auf. Alle Teilnehmer
zeigten sich nach dem Gesprachsmarathon im Hamburger Hotel East zufrieden:
,Meine Erwartungen an die CO-BRANDS 2009 wurden weit Ubertroffen. Das spart
enorm viel Arbeitszeit und Kosten. Bei insgesamt 250 Minuten geballter
Gesprachzeit war der Tag zwar anstrengend aber erfolgreich, bereits heute konnte
ich konkrete Kooperationen vereinbaren®, sagt Jesko Horaczek, Leiter
Lesezirkel/Sonstige Sparten der Bauer Vertriebs KG.

,Das Resumee der Teilnehmer war durchweg positiv. Auch in den Pausen und beim
Dinner wurde die Zeit genutzt, neue Kontakte zu knupfen und Moglichkeiten einer
Zusammenarbeit zu besprechen. Wir werden auf jeden Fall im nachsten Jahr eine
weitere Veranstaltung dieser Art anbieten®, so Nils Pickenpack, Geschéaftsflihrer
connecting brands und Initiator der CO-BRANDS.

Nach der Begrif3ung durch Nils Pickenpack stimmte der Marketingexperte Ulrich
Eggert die Teilnehmer in seiner Keynote auf Veranstaltung ein, bevor es dann zum
ersten 25-Minuten-Gesprach an die Tische ging. Gegen Ende der Veranstaltung
zeigten sich die Teilnehmer aufgrund der Vielzahl von intensiven Gesprachen

zufrieden, aber auch sichtlich erschopft.

Mehr Informationen: www.co-brands.de
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Informationen uUber den Veranstalter connecting brands:

Das Leistungsportfolio der Hamburger Kooperationsmarketing-Agentur umfasst die
Konzeption und Umsetzung von Marken- und Medienkooperationen sowie von
Kooperationssamplings. Geschéaftsfuhrer ist der 40-jahrige Dipl. Kaufmann Nils
Pickenpack, der im Brand Management bei Lever Fabergé und als Account Director bei
The Instore Media AG tatig war. connecting brands liefert Full Service aus einer Hand
und verfugt Uber ein umfangreiches Netzwerk von  erstklassigen
Kooperationspartnern und Kontakten zu den Top 200 Marken der deutschen
Konsumguterindustrie, den Medien sowie Handels- und Dienstleistungsunternehmen
aus unterschiedlichsten Branchen.

lhr Ansprechpartner bei connecting brands:

Nils Pickenpack

connecting brands - cooperation marketing agency gmbh.
Grolde ElbstralRe 279 | 22767 Hamburg

Tel.: 040 / 39105-300

Fax: 040 / 39105-301
E-mail: nils.pickenpack@connectingbrands.de

www.connectingbrands.de

lhr Ansprechpartner fiur Medienanfragen:

Mark Bourichter

DEDERICHS REINECKE & PARTNER.
Schulterblatt 58, 20357 Hamburg

Tel.: 040 / 209198-227

Fax: 040 / 209198-299
E-mail: mark.bourichter@dr-p.de

www.dr-p.de
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