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»Ender’s Game“-Messestand auf der gamescom sorgt fuir Social-Media-Boost
Teilnehmer der Lasertag Challenge teilen fast 10.000 Facebook-Fotos und YouTube-Videos

Munchen/Berlin, September 2013. Die gamescom 2013 in KdéIn bot ihren rund 340.000 Besuchern
viele Attraktionen. Doch ein ganz besonderes Highlight gab es am Messestand von royal5 flr
Constantin Film: Zum Start des Science-Fiction-Films ,,Ender’s Game* sorgte Deutschlands
grofite mobile Lasertag-Arena fur Begeisterung unter den Messebesuchern und mit 5.000
hochgeladenen Facebook-Fotos sowie 4.800 YouTube-Videos fiir einen Social-Media-Boost.

Es war ein grolRes Spektakel: Auf Deutschlands grof3ter mobiler Lasertag-Arena (375 Quadratmeter)
wetteiferten die Teilnehmer der ,,Lasertag Challenge® im Modus fiinf gegen fiinf. Ein leidenschaftliches,
einmaliges Erlebnis, das sie direkt mit ihren Freunden in sozialen Netzwerken teilten: Denn alle
Wettkampfer erhielten nach Eingabe ihrer Facebook-Daten eine persénliche ,,Gamercard“ mit NFC-
Technologie ausgehandigt. In Wettkampf-Montur lie3en sie sich vor einem ,,Greenscreen® fotografieren,
ihr Bild wurde automatisch in das ,,Ender’s Game“-Filmplakat integriert — und per Einchecken ihrer
NFC-Karte am Lesegerat posteten sie ihr personliches ,,Ender’s Game*“-Motiv direkt auf ihrem
Facebook-Profil. Das Ergebnis: rund 5.000 gebrandete Bilderuploads auf Facebook. Zusatzlich wurde ihr
Bild in einen ,,Ender’s Game*“-Videoclip integriert, der bereits direkt nach Spielende bereit stand. Diesen
personalisierten Filmtrailer teilten rund 4.800 Lasertag-Kombattanten, ebenfalls per NFC-,,.Swype*®,
direkt auf dem Videoportal YouTube.

Ein Beispiel-Video finden Sie hier: http://bit.ly/endersgamevideos.

,»Wir freuen uns, dass wir mit unserem Messestand auf so viel Begeisterung gestof3en sind und mit den
persdnlichen Fotos und Videos unseres Auftritts auch in Social Networks viel Aufsehen erzeugen
konnten*, erkldrt Lars Fanter, Leitung Digitales Marketing bei Constantin Film. Marcus Lerche,
Geschaftsflhrer von royal5, fligt hinzu: ,,Es war uns wichtig, auf dem Messestand eine Sharing-Mechanik
flr soziale Netzwerke zu présentieren, die flr die Teilnehmer der Lasertag-Challenge mdglichst schnell
und bequem nutzbar ist. Die zusammen fast 10.000 Uploads der Fotos und Videos zeigen uns, dass wir
unser Ziel erreicht haben und unsere beiden Kompetenzen — live und digital — in einem innovativen
Messestandkonzept in idealer Form fiir die Besucher zusammengefiihrt haben.” Im Auftrag von
Constantin Film entwickelte royal5, die junge Agentur fiir Digital- und Live-Marketing, das Technik- und
Kreativkonzept fiir den ,,Enders Game*“-Messestand und war auch fiir die Umsetzung verantwortlich.
Bereits 2012 setzte das Unternehmen im Auftrag des Filmverleihs einen innovativen Messestand zum
Film ,,Resident Evil 3* auf der gamescom um.

Mehr Informationen zum Film ,,Ender’s Game* (Filmstart 24. Oktober 2013):
www.enders-game-film.de
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royal5 ist die junge Agentur fur Digital- und Livemarketing. Fir seine Kunden (u.a. Vodafone,
Schwarzkopf und Bacardi) entwickelt das Unternehmen innovative Losungen fiir Web und Mobile sowie
emotionale Livekonzepte fur Markenevents. Geschéftsfiihrer sind Kai Brokelmeier und Marcus Lerche,
die auch das fihrende Ausgeh-Portal virtualnights.com betreiben.
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